
 
 

 

  

  .32-25: صفحات 2، شماره 4، دوره 1400 تابستانمجله پژوهشنامه حلال؛  مروری مقاله  

This paper is open access under Creative Commons Attribution-NonCommercial 4.0 International license 

 https://doi.org/10.30502/h.2021.135712 

 

 ها ها، چالشگوشت قرمز حلال، فرصت یسازیجهان

 *1 یاحمد محمد 

 . یران، آمل، ای، دانشگاه آزاداسلامیالله آمل یت ، واحد آییگروه بهداشت موادغذا-1
 

 چکیده  اطلاعات مقاله 

 2/12/99 دریافت مقاله:

 31/4/00 پذیرش مقاله:
 

صنعت    یشود ولمی مسلمانان مصرف    یتسال است که درجمع1400از    یشحلال ب  یغذا   سابقه و هدف:

  است.   یافته  یشافزا  یبه طور قابل توجه  یزغذا ن  ینا  یرونق گرفته و تقاضا  یاربس  یراخ  هایحلال در سال 

جهان    یتدرصد از جمع  2۷کنند که در حدود  می   یمسلمان درجهان زندگ  نفر  یلیاردم1.8درحال حاضر  

اتفاق آنان پا  یبقر  یتکه اکثر  شودیزده م  ینتخم خوردن هستند.    در امر غذا  ینیبه آداب د  یبندبه 

تعداد جمع   زده شده  ینتخم تا سال    یتبود که  فراتر خواهد رفت.    یلیاردم   2از    2030مسلمانان  نفر 

 .کنندمی  یمسلمان زندگیر غ  یدرصد مسلمانان در کشورها   20  یباتوان گفت که تقرمی

ها  حال تحول روبه وسعت است، فرصت  در زبه رو حلال که روز  جهانی شدن صنعت گوشت قرمز نتایج:

،  هادولت گوشت حلال توسط    های این امر آگاهی جهانی نسبت به بازار هایی دارد ازجمله فرصت وچالش 

سترده  کارگیری تبلیغات گ، بهء های پژوهشی قابل اتکا سسات مالی غیرمسلمان، ظهور داده ؤم  ها وشرکت 

غیرحلال،   به  نسبت  حلال  گوشت  وکیفیت  ایمنی  حلال،  غذای  درخصوص    های فرصتجهانی 

  ای و های منطقه گذاری حلال توسط کشورهای اسلامی،  نبود راهبردهای شفاف برای همکاری سرمایه

ن  میأتعارض منافع آنان، ت  استانداردهای گوناگون درحوزه گوشت حلال و خاطرهالمللی، سردرگمی ببین

خاورمیانه، وجود ترس    خشونت در  های ناکافی، جنگ وها، آموزش مالی نامناسب استارت آپها و نوآوری 

ها  گری، فعالیت گسترده گیاهخواران، استانداردهای گوشت قرمزحلال تقلبی و... از جمله چالش از اسلامی 

 معایب این فعالیت هستند.   و

ها  حلال درانحصار کشورهای غیرمسلمان است اگرچه فرصت درحال حاضر برند گوشت قرمز  گیری:  نتیجه

شود ولی کشورهای مسلمان  سازی که درمقاله برشمرده شد شامل حال این کشورها میهای جهانی وچالش 

  توانند بازار قوت می ضعف و نقاط ها وها وچالش نظرگرفتن این فرصت  در مثل جمهوری اسلامی ایران با

 آینده دردست بگیرند.   درجهانی گوشت قرمز حلال را  
 

 :کلمات کلیدی

 گوشت قرمز 

 حلال   

 جهانی سازی   

 فرصت ها  

 هاچالش   

 قوت  نقاط ضعف و  

. 32-25 (:2) 4؛4001 تابستان. مجله پژوهشنامه حلال. هاها، چالشگوشت قرمز حلال، فرصت  سازییجهان  .م احمدی استناد )ونکوور(: 

 مقدمه 

از   بیش  است که در  1400غذای حلال  جمعیت    سال 

  های در درسال شود ولی صنعت حلالمیمسلمانان مصرف  

 قابل طور به نیز غذا این اخیر بسیار رونق گرفته و تقاضای

یافته توجهی میلیارد  1.8حاضر    حال  در  .است افزایش 

درصد    2۷در حدود    کنند کهمینفرمسلمان درجهان زندگی 

که اکثریت قریب به   شوداز جمعیت جهان تخمین زده می

.  خوردن هستند  اتفاق آنان پایبند به آداب دینی در امر غذا

 
 11241194091شماره تماس: ، m.ahmadi@iauamol.ac.ir ، آدرس پست الکترونیکی:محمد احمدینویسنده مسئول:  *

  

شده زده  سال    تخمین  تا  مسلمانان  جمعیت  تعداد  که  بود 

توان گفت که  می.  میلیارد نفر فراتر خواهد رفت  2از    2030

درصد مسلمانان در کشورهای غیر مسلمان زندگی    20تقریبا  

 مربوط به اخص  طور  به حلال مفهوم  اگرچه  ، (2،  1)کنندمی

 است دارا  را بزرگی بسیار ظرفیت اما ،است مسلمین جامعه

افراد    تا اما با این وجود    .گیرد قرارغیرمسلمان  مورد علاقه 

درصد محصولات حلال در کشورهای غیرمسلمان    80بیش از  

https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/
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 تکلیف یک حلال غیرمسلمان، غذای برای  .شودمیتولید  

 مواد تولید فرآیند در موفقیت راز  بنابراین نیست دینی

مقبولیت غذایی، با بخشی، لذت  در  آنها میزان   ارتباط 

 آنها برای تهیه فرآیند چگونگی و راحتی با ارتباط سلامت،

از    عنوانبهصنعت حلال  (.  3،1)است مصرف کنندگان یکی 

تحقیق و توسعه، در سراسر جهان   بالقوه ترین مشاغل مورد

. صنعت حلال شامل کالاهای  تموردتوجه ویژه قرارگرفته اس

فعالیت از  وسیعی  دامنه  و  از  یهاحلال  جمله    اقتصادی 

پوشاک،   منسوجات،  بهداشتی،  آرایشی،  دارویی،  تولیدات 

فعالیت توریسم   هایچرم،  و  مسافرت  بانکداری،  مالی، 

در،  (4،1)باشدمی از    اما  یکی  گوشت  صنعت  میان  این 

غذایی  پررونق ماده  یک  گوشت  است.  غذایی  صنایع  ترین 

دم  رق ماز پروتئین مورد پسند اکثریت قریب به اتفا   سرشار

که تولید  سالانه گوشت قرمز درجهان     طوریه جهان است ب

میلیون تن و مصرف    ۷0)به غیراز گوشت خوک( به بیش از   

از   کیلوگرم رسیده    10متوسط سرانه گوشت قرمز به بیش 

در سرانه  مصرف  که  است  درحالی  این  از    است  برخی 

 (. 5)رسدکیلوگرم درسال می 40کشورهای جهان به بیش از  

 موردتوجه دینی آن ارزش از فراتر حلال، مفهوم امروزه

جهانی    است. جدید    عنوانبهحلال  مغناطیسی  میدان  یک 

می می  شودتعریف  ظرفیتکه  از  خود  هایتواند  را   موجود 

در این رابطه، بازار حلال    گیرد.  دستبهمطرح و بازار جهانی را  

در حال تحول   هنوز هم یک عرصه تجاری بسیار جوان و دائماً

پارادایم جدید بازار است که از مرز  .است ی هادر واقع یک 

بازار حلال  .  کندجغرافیایی، فرهنگی و حتی مذهبی عبور می

های تکنولوژیکی، از آگاهی مصرف کنندگان گرفته تا نوآوری

تحتبه مداوم  سطوح   تأثیر  طور  سمت  به  و  گرفته  قرار 

می پیش  تکامل  از  جهانی    (.۷،6) رودجدیدی  قطب  مالزی 

وج است.  صنعت  این  در  پیشرو  جهان،  در  حلال  ود  غذای 

های مسلمان و غیرمسلمان باعث توجه بیشتر رقابت بین ملت

 به این صنعت شده است.  

  150در حال حاضر تجارت مواد غذایی حلال در حدود  

شود تا سال  میمیلیارد دلار برآورد شده است و پیش بینی  

همانطور  500به    2010 برسد.  دلار  در   میلیارد    که 

درصد این مبلغ   30شود، بیش از میمشاهده  1نمودارشماره 

 باشد. میبه تجارت گوشت قرمزحلال  مربوط

 
 (.13)بازارجهانی موادغذایی حلال. 1نمودار 

مهم   تولیدکنندگان  از  فرانسه  و  انگلیس  مالزی،  از  بعد 

به حلال  میغذای  یکی  شمار  نیز  برزیل  بزرگترین  آیند.  از 

صادرکنندگان گوشت و تجارت کشاورزی در جهان است و 

توجهی از صادرات این کشور را محصولات حلال درصد قابل

می بزرگ  تشکیل  کشورهای  از  یکی  هم  فرانسه  دهد. 

حدود   که  است  جهان  در  ماکیان  گوشت    ۷5صادرکننده 

درصد صادرات گوشت منجمد این کشور را محصولات حلال  

می کشورهای تشکیل  به  فرانسه  صادرات  عمده  دهد. 

مانند عربستان سعودی، کویت، امارات متحده عربی  میاسلا

مریکا سومین صادرکننده گوشت آاز دیگر سو    و یمن است.

درصد از آن را با گواهی و    80در جهان است که بیشتر از  

واردات    .کند برچسب حلال به کشورهای مسلمان صادر می

کشور  حلال  همکاری  هایگوشت  سازمان  های  عضو 

سال  میاسلا بر    2014در  سال    15.3بالغ  در  دلار  میلیارد 

میلیارد دلار،    2.5بوده است که در عربستان سعودی با    2014

میلیارد    1.4میلیارد دلار و امارات متحده عربی با    1.۷مصر با  

میلیون دلار،    950میلیارد دلار، مازی با    1.2دلار، اندونزی با  

میلیون دلار، اردن   680میلیون دلار، کویت با    ۷90  عراق با

با    610با   لبنان  با    540میلیون دلار،  میلیون دلار و عمان 

گوشتی    510 واردکنندگان  فهرست  صدر  در  دلار  میلیون 

متحده در  کل توان مصرفی مسلمانان در ایالات  (. 9،8)اندبوده

دلار  میلیارد    3میلیارد دلار برآورد شد که    12،  1999سال  

درصد از    20ر انگلستان حدود  دآن صرف گوشت و مرغ شد

 (. 5، 10)دشونگوسفندان توسط جامعه مسلمان مصرف می
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پیش روی جهانی سازی گوشت   هاینقاط قوت وفرصت

 قرمز حلال 

بازار- 2-1 به  نسبت  جهانی  توسط    آگاهی  حلال  گوشت 

 وموسسات مالی غیرمسلمان  هاشرکت  ،هادولت

کوشد تا  توسعه صنعت داخلی حلال، چین می  منظوربه

را از طریق  میتجارت با کشورهای عضو سازمان همکاری اسلا

ابتکاری جاده»  طرح  یک  کمربند  بخشد1« یک    .بهبود 

شرکت تشخیص بنابراین،  به  نیاز  غذایی  مواد  تولید  های 

 (. 6)انداهمیت بازار مسلمانان را احساس کرده

ارتش  یک  ژاپنی    از مالزی خواسته   یشرکت هواپیمایی 

است تا در انتخاب غذای حلال کمک کند تا خدمات غذایی  

   (.11)ها افزایش یابددرون پروازی آن 

سترالیا سعی دارد جایگاه  کشور بروئنی نیز با همکاری ا

ویژه ای را در میان عرضه کنندگان غذای سالم و ایمن در  

صنایع غذای حلال    بازارهای جهانی برای خود ایجاد نماید. 

رود طی چند سال  میبه توسعه بوده و انتظار    چین نیز رو  در

  ها آینده نقش خود را بیش از پیش گسترش دهد مزیت چینی

 (. 12)ز نیروی کار ارزان استدر حال حاضر استفاده ا

در فرانسه، اولین رستوران فست فود با نام بورگر کینگ  

افتتاح شد و مسلمانان جوان را هدف    2005مسلم، در سال  

 (. 9)قرار داد که خواستار غذاهای حلال بودند

پیشرفته به  به تدوین یک استاندارد  یک شرکت اروپایی  

این   پرداخته  )EHS)2اروپایی   حلال  استانداردنام   است. 

بخش تمام  اینکه  از  اطمینان  برای  گواهیشرکت  نامه  های 

 درصد100حلال و حسابرسی از مزرعه به محل کار و ارائه  

اند،  کننده مسلمان پوشش داده شدهتضمین حلال به مصرف

می استفاده  خود  کار  به محل  . کنداز محصولات کشاورزی 

 (.۷)گوشت استزمینه  فعالیت این شرکت در بیشتر

جهانی   حلال موسسات  جهانی  شورای    ( WHC)3مانند 

حلال   موسسه اروپایی    (HFA) 4غذای  درکشورهای  بیشتر 

 (.13)مثل بلژیک وفرانسه و... مستقر هستند

 
1 One Road, One Belt 
2 European Halal Estandard) 

اتحادیه فرانسه   در  داده  هااروپا  علاقمندی  نشان  اند 

ای به خریداری محصوات غذایی حلال دارند. زیرا عموم ویژه

سالم هستند.    ن اعتقاد دارند که چنین محصولاتی ذاتاًاروپاییا

ترین بازار مصرفی کالاهای حلال در میان سایر  فرانسه بزرگ 

رود. ارزش بازار محصولات  غیرمسلمان به شمار می کشورهای

میلیارد دلار است. بندر    13غذایی حلال در فرانسه بالغ بر  

ای شده ورودی شناخته  أمبد  عنوانبهرتردام در تلاش است تا  

در اروپا برای محصولات غذایی حلال قلمداد شود. بندر یاد  

شده در نظر دارد یکی از مبادی ورودی کالا را در گمرکات 

اختصاصاً این    خویش  از  اختصاص دهد و  به غذاهای حلال 

نظر در صدد ایجاد اطمینان برای مصرف کنندگانی است که  

رودی غذاهای حلال و غیر  ممکن است نگران ارتباط مدخل و 

 (. 14)حلال با یکدیگر باشند

تأکید   دارند  توجه  حلال  غذای  به  که  غیرمسلمانانی 

تر از سایر محصولات گوشتی کنند گوشت حلال مطمئنمی

است و مزیت آن سالم بودن حیوانی است که براساس قوانین 

شود. داشتن برچسب حلال فروش محصولات میذبح  میاسلا

و میان غیر مسلمانان  میی در کشورهای غیر اسلاغذایی را حت

افزایش داده و بستر توسعه این صنعت را میان کشورهایی  

 (. 6،3)چون فیلیپین، فرانسه و روسیه فراهم کرده است

   پژوهشی قابل اتکا هایظهور داده  -2-2  

نظر در تجارت مواد غذایی سیاری از اقتصاددانان صاحبب

مصرف مواد غذایی حلال در جهان حلال، افزایش رو به رشد  

به    را مسلمانان،  جمعیت  رشد  از  عمده    4جدای  دلیل 

کردهتقسیم اسلام  بندی  که  معتقدند  آنها  اول  وهله  در  اند. 

بهسریع  که  است  جهان  در  رشد  حال  در  دین  طور ترین 

افزوده می آن  پیروان  بر  اینکه گرایش روزافزون  شود ضمن 

صولات غذایی حلال را نیز  مثبت غیرمسلمانان به مصرف مح

 .کننددومین دلیل رشد مصرف غذای حلال عنوان می

نظر    آنها معتقدند که محصولات حلال جدای از مذهب، از

اخلاقی و کیفیتی نیز در سطح بالایی است بخصوص در مورد  

3World Halal Council  
4 Halal Food Authority 
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اسلا ذبح  در  که  حلال  داشته    میگوشت  جهش  باید  خون 

 .برخوردار استباشد، ازنظر سلامتی از سطح کیفی بالایی 

های بعدی را افزایش قدرت خرید  این اقتصاددانان علت

ضرورت مصرف غذای حلال  مسلمانان و آگاهی و توجه آنها به

 کنند.  عنوان می

کشورهای    در در  مسلمانان  جمعیت  افزایش  حقیقت 

پیوندی   آنها،  اعتقادات مذهبی در میان  غیرمسلمان و موج 

سته به مدرنیته غرب با  بکرده مدرن دلمیان جوان تحصیل

اقتصاد  چرخه  وارد  آن  اثرات  و  کرده  ایجاد  مذهبی  عقاید 

ازگونهجهانی شده است به به نوع    یک  ای که  طرف تمایل 

طرف    یک   غذای غربی، پوشاک، مد و گردشگری دارند و از

ارزش رعایت  ازخواهان  هستند  خود  اعتقادی  رو    این  های 

ترین بازار مصرفی  نویدبخش بزرگتوجه به عقاید مذهبی آنها  

بینی بازار در جهان شده است. توجه به این مسائل در پیش

گذاری برای ورود به  ریزی و سرمایهکننده برنامهحلال توجیه 

 (.14)این صنعت است

های مغزی مصرف کنندگان مسلمان  مقاله واکنش  یک  در

و   حلال  محصولات  دستگاه  حلال  غیربه  توسط  را 

MRI(مغناطیسیفن تشدید  تصویربرداری  بررسی  آوری   )

حلال به آنها    گوشتکه تصاویرمیهنگا مشاهده شد    کردند و

پیشانی به    کارکردارائه شد،   سطح فعال مغز در قشر پیش 

 (.15)یافتتوجهی افزایش میزان قابل

رضایی درکشور توسط   تحقیق که    مالزی در   طی یک 

در حلال  محصولات  پذیرش  از    نفر  250بین  خصوص 

از شد،  انجام  دهندگانی   غیرمسلمانان   این در که  پاسخ 

فقط    232کردند، شرکت تحقیق و  مثبت  جواب    18نفر 

میزان   نفرجواب منفی به مصرف موادغذایی حلال داشتند و

درقالب طرح لیکرت هفت   هاسخ به پرسشمقبولیت بازار درپا

 این افراد مثبت العملعکس  بوده است.50/4ای بیش ازنقطه 

داد حلال مفهوم به نسبت مصرف  نشان  کنندگان  که 

  و  داشته حلال مفهوم درباره مثبتی نگرش غیرمسلمان،

فرصت   یک این د.دارن انگیزه حلال، غذای خرید به نسبت

به   است حلال غذایی مواد تولیدکنندگان برای عالی  که 

های  گروه  از یکی عنوانبه را غیرمسلمان جامعه طورجدی

 (.3)دهند قرار توجه مورد هدف بازار

درخصوص غذاهای    میعل  هایبا توجه به اینکه پژوهش

محدود   بایستیمیحلال  مسلمان  دانشمندان  همت    باشد 

 باشند. بیشتری درخصوص این مهم داشته 

درخصوص    - 2-3 جهانی  گسترده  تبلیغات  کارگیری  به 

 غذای حلال  

توجهی در حال  به طور قابل  میاز آنجا که بازارهای اسلا

مبر نیاز  هستند،  وجود    می افزایش  بهتر  اطلاعات  به کسب 

درک اینکه چگونه مصرف کنندگان مسلمان محصولات .  دارد

از دیدگاه مذهبی درک می انداد.  کننرا    های زی کمپینراه 

غذای حلال رسانه  ،مصرف  بنگاههای    قرارداد  ،ای بمباران  با 

معتبررسانه و  معروف  ظرفیت   ،جهانی  ای  از  استفاده 

المپیک  ،ورزشکاران  جهانی  ،مسابقات  ملت  ،جام  و  بین  ها 

  بزرگ تولید کننده موادغذایی   هایاستفاده از ظرفیت شرکت

و د  جهان  جهانی  بازارهای  به  پلتفرمدسترسی    هایرقالب 

   گشا خواهد بود. آنلاین راه

 ایمنی وکیفیت گوشت حلال نسبت به غیرحلال   -2-4

با آنر ، حمل و  هافاه حیوانات در مزرعه و رفتار اخلاقی 

القای استرس به حیوان، مراحل ابتدایی   نقل مناسب و بدون

راستا هستند.   این  توسط یک کارگرآموزش    فرآینددر  ذبح 

نای،  بریدن  برای  تیز  بسیار  از یک چاقوی  استفاده  با  دیده 

شریان کاملا    هایمری،  حیوان  یک  ژوگولار  وورید  کاروتید 

می انجام  ادامه  آگاه  مرگ  تا  خونریزی  آن  از  پس  که  شود 

ن ترتیب کاهش خون در مغز باعث کاهش فوری بدی  یابد. می

غیرقابل برگشت هوشیاری   فشار خون شده که منجر به توقف

های ذبح و تولید گوشت فرآیند  میشود. طبق سنت اسلامی

هستند  حلال مهم  بسیار  حلال  کنندگان  مصرف  و    برای 

رفاه حیوانات   بنابراین همه مراحل باید شامل استانداردهای

باشند. وجود این قوانین سخت گیرانه تمایل در تولید گوشت  

به غیرمسلمان  افزایش   افراد  نیز  را  حلال  گوشت  مصرف 

 دهد چرا که گوشتی که تحت این قوانین سخت گیرانه می
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تولید شود از لحاظ استاندارد و بهداشت در درجه بالایی قرار 

 (.  16)خواهد داشت

 نهکمی دلیل به هاباکتری  رشد حلال، ذبح در  همچنین

 کمتر ست،هاآن رشد برای مناسب محیط که خون  مقدار

 دلیل میوگلوبین، مت ایجاد کاهش نتیجه نیز  ود.  باش می

 (. 16،11)باشدمی حلال ذبح روش در رنگ اصلی

کشورهای    هایفرصت - 2-5 توسط  حلال  گذاری  سرمایه 

 می اسلا

درصد تجارت   12اینکه کل بازار غذای حلال در جهان  

اختصاص  خود  به  را  کشاورزی  غذایی  محصولات  جهانی 

پیش  می از  بیش  غذایی  صنایع  توسعه  و  رشد  فرصت  دهد 

بینی   پیش  شد.  خواهد  سال  میتقویت  تا  که    2025شود 

درصد جمعیت جهان    30جمعیت مسلمانان حداقل بیش از  

به   2020د غذایی حلال تا سال برسد و همچنین تجارت موا

 . میلیارد دلار برسد  850

حجم این بازار را تا دو تریلیون دلار نیز  ها ای از تخمینپاره 

های  آوریای با فنقارهمعاملات فراملی و بینکنند.  میبرآورد  

و   فعالیت  مؤثرکارآمد  کردن  جهانی  کلید  های  جدید، 

اس  -اجتماعی مردم  میان  در    16.6مسلمانان     ت.اقتصادی 

درصد از کل هزینه جهانی غذا را خرج کردند که در نهایت  

حلال   غذای  بازار  شد  بزرگ  عنوانبهباعث  از  ترین  یکی 

بازار حلال پیش     .بازارهای مواد غذایی در جهان مطرح شود

اما گسترش تجارت    .یکم، عمدتا محلی بود  از قرن بیست و

آوری منجر های فنجهانی و سایر مبادلات همراه با پیشرفت 

 (. 10،4)به آن شد

اروپا جهت عرضه محصولات غذایی حلال به امضا رسانده  

مجوز    هاهندی  است اخذ  موازات  به    HACCPوISO نیز 

تولیدات خودهستد.  اخذ مجوز علامت حلال بروی  درصدد 

ورمیانه و بویژه در میان کشورهای عضو اتحادیه عرب در خا

سرشار نفتی برخوردارند مصرف مواد غذایی    هایکه از درآمد

درصد   80همچنان رو به فزونی است. این در حالی است که 

وارد   خارج  از  کشورها  این  غذایی  و  مینیاز  عربستان  شود. 

منطقه   در  حلال  محصولات  بازار  بزرگترین  متحده  امارات 

شوند. در حال حاضر پس از اتحادیه اروپا برزیل میمحسوب 

از   گروه  این  به  غذایی  محصولات  صادرکننده  بزرگترین 

صادر کننده و وارد   عنوانبهکشورها است. امروز ترکیه نیز  

شود بویژه  میکننده بالقوه محصولات غذایی در جهان قلمداد  

از ظرفی اروپا  اتحادیه  در  لحاظ عضویت  به  ویژهاینکه  ای ت 

 اروپا برخوردار است. های جهت حضور در بازار 

دنبال تقاضاهای بسیار برای استفاده از غذاهای حلال  هب

اینترنتی راه"zabihah.com"پایگاه  متحده  ایالات  اندازی در 

فروشگاه جستجوی  قابلیت  از  که  رستوران شده  و  های  ها 

 برخوردار است.  حلالعرضه کننده گوشت 

پیشر و  غربی  توسعه  در کشورهای  حلال  غذای  فت صنعت 

قوانین   اجرای  از  مسلمانان  رضایت  بر  علاوه  شده  باعث 

اسلامی، بسیاری از غیرمسلمانان نیز به این نوع گوشت که  

  شود جذب شوند. میبراساس دستورات دین الهی اسلام ذبح 

برای نظارت بر    ی هایکمیته میدر بسیاری کشورهای غیراسلا

ل شده که با همکاری رهبران محلی و با  ذبح حیوانات تشکی

ذبح  لازم  شرایط  تحقق  از  کردن  حاصل  اطمینان  هدف 

 کنند. میتوسط اشخاص فعالیت  میاسلا

کشور  آکشور   فرانسه  اروپایی  کشور  مالاوی  فریقایی 

روسیه   آسیایی  اروپایی  کشور  و  کشور  و  فیلیپین  آسیایی 

ای حصولات غذایی حلال خود را به گونه مهرکدام صنایع و  

به خود جلب کرده ارائه کرده را  غیرمسلمانان  توجه  اند که 

  یک کشور   عنوانبهسویی دیگر کشور مالزی را    ازاما    .است 

پیشگامان گسترش صنعت غذایی حلال در    یکی از  یماسلا

سال   تا  دارد  قصد  که  شناخته شده  قطب    2010جهان  به 

شود.  هایفعالیت تبدیل  حلال  غذای  کشور   جهانی  این 

ماهنامه حلال   نخستین مجله دو 2005همچنین اوایل سال 

های حلال  اولین نشریه تجارتی در زمینه فروشگاه  عنوانبهرا  

منتشر کرد این نشریه اطلاعات به روزی را برای  سراسر دنیا  

بازار جهانی مواد حلال ارائه کرده و تمام ابعاد این صنعت را 

  گیرد. میاز تغذیه تا دارویی بیوتکنولوژی و بانکداری در بر  

انجمن جهانی صنعت غذای حلال مستقر در مالزی خواستار 

ده  تدوین استانداردهای جهانی برای صنعت غذایی حلال ش 

هایی که درباره آن وجو دارد روشن شده و این صنعت  تا ابهام

عده که  چرا  یابد  بیشتری  گسترش  رشد  از درحال  ای 



 احمدی                                        گوشت قرمزحلال                                                                                                                   یساز   ی جهان

 
 1400 تابستان، 2شماره ، 4  دوره / پژوهشنامه حلال مجله 

 
30 

11 

غیرمسلمانان حتی از چیستی این امر هیچ اطلاعی ندارند و  

میان  حلال  محصولات  کنونی  استانداردهای  بودن  مختلف 

  ود. شمیگوشت منتهی    تأیید  فرآیندکشورها گاهی به تکرار  

استاندارد تعیین  دیگر  سوی  مصرف   هایاز  حلال    غذای 

است راضی   مینها قوانین اسلاآکنندگان را که دغدغه اصلی 

و بسیاری از غیرمسلمانانی را که خواستار کیفیت بهداشت و  

ایمنی در مواد غذایی حلال به تجارتی چند تریلیون دلاری  

ازاری با  تبدیل شده و محصولات غذایی و غیر غذایی حلال ب 

تریلیون دلار در سال روند در حال رشدی را طی    1/2قیمت  

رود محصولات حلال نرخ  میکند از نظر جهانی نیز انتظار  می

درصدی خود را به طور سالانه ان هم برای   20تا    10رشد  

 (. 5-4،13)چند سال آینده ادامه دهند

عوامل   آمده  بعمل  تحقیقات  برتأثیرطبق  بازار   گذار 

 گوشتی غذایی حلال عبارتند از:  هایوردهآفر

 افزایش فزاینده جمعیت مسلمانان جهان  •

فزونی تقاضای جهانی جهت خرید غذاهای گوشتی   •

اعتقادی آن و    منشأ   تر جدای ازتر و با کیفیتایمن 

 سلامت اغذیه حلال  

افزایش سطح درآمد طبقات مختلف اجتمایی و صرف   •

فر بیشتر در خرید  بالاخص    هایوردهآهزینه  غذایی 

 محصولات غذایی حلال  

گوشتی  با    هایوردهآافزایش تقلبات در بازار عرضه فر •

تقاضای و  حلال  به   علامت  دسترسی  برای  زیاد 

 واقعی   غذاهای حلال مطمئن و

 . (12)حلال گوشتی هایوردهآافزایش تقاضای فر •

 ومعایب جهانی سازی گوشت حلال  هاچالش

همکاری  نبود برای  شفاف  و منطقه  هایراهبردهای    ای 

حوزه   استانداردهای گوناگون در  بخاطر  میسردرگ  ،المللیبین

و  گوشت ت  حلال  آنان،  منافع  نامناسب  أ تعارض  مالی  مین 

و  آپ   استارت آموزش ها نوآوری ها  جنگ    های،  ناکافی، 

گری، فعالیت  خاورمیانه، وجود ترس از اسلامی  وخشونت در

گسترده گیاهخواران، استانداردهای گوشت قرمزحلال تقلبی  

 (. 12،1)ومعایب این فعالیت هستند  هاو... از جمله چالش

 تضاد منافع 

نتایج حاصل از این مطالعه با منافع نویسندگان و محققان  

 . تعارض نیستدر 
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Background and objective: Halal food have been consumed by 

Muslims for more than 1,400 years, but the halal industry has 

flourished in recent years and the demand for this food has increased 

significantly. There are currently 1.8 billion Muslims living in the 

world, about 27% of whom is estimated to be overwhelmingly devoted 

to religious eating habits. It was estimated that the Muslim population 

would exceed 2 billion by 2030. Arguably about 20% of Muslims live 

in non-Muslim countries. 

Results: The globalization of the ever-evolving halal red meat industry 

has opportunities and challenges, including opportunities for global 

awareness of the halal meat market by governments, non-Muslim 

companies and financial institutions, the emergence of reliable 

research data , widespread global advertisement on halal food, safety 

and quality of halal meat compared to non-halal meat, halal investment 

opportunities by Islamic countries, lack of clear strategies for regional 

and international cooperation, confusion over different standards in 

halal meat and conflict of interest,  Inadequate funding for startups and 

innovations, inadequate training, war and violence in the Middle East, 

fear of Islamism, widespread activity of vegetarians, counterfeit red 

meat standards, etc. are among the challenges and disadvantages of this 

activity. 

Conclusion: Currently, the halal red meat brand is exclusive to non-

Muslim countries. Although the opportunities and challenges of 

globalization mentioned in the article include these countries, but 

Muslim countries such as the Islamic Republic of Iran, considering 

these opportunities, challenges, weakness and strength, can seize the 

global halal red meat market in the future. 
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