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 عوامل تاثیرگذار بر مقبولیت غذای حلال در بین مسلمانان
 

 *1رضایی غلامرضا
 

 .یرانا مشهد،، جامعه المصطفی العالمیهدانشگاه بین المللی علوم قرآن  گروه-1
 

                     98فروردین  10 : پذیرش مقاله                           97بهمن  2 دریافت مقاله :                            

 چکیده

توجه به سالم بودن ظاهر غذا، برای جنبه های باطنی تغذیه از ضروریات زندگی انسان بوده و هست. از نگاه اسلام، علاوه بر 

، از مفاهیم مورد تاکید قرآن و سنت و «حلال»؛ از این روست که در بحث تغذیه، واژه آن نیز باید اهمیت ویژه قائل بود

افزایش دغدغه ، معمولاً مربوط به مصرف کنندگان مسلمان است، اما امروزه با معصومین علیهم السلام است. اگرچه این مفهوم

سلامت درمیان تمام مردم جهان، تجارت غذای حلال از ظرفیت بالایی در جذب غیر مسلمانان به عنوان بازار هدف برخوردار 

است. اکنون مفهوم حلال در مورد غذا، فراتر از یک ارزش مذهبی است و نشان دهنده بهداشت، پاکیزگی و کیفیت غذای 

توصیفی به بررسی یک تحقیق میدانی انجام شده در بین غیر مسلمانان پرداخته است و مصرفی است. نوشتار حاضر با روش 

می تواند این بینش را در تولیدکنندگان مواد غذایی حلال ایجاد کند که در صنعت غذای حلال، به مصرف کنندگان غیرمسلمان 

انند درک بهتری از عوامل تأثیرگذار بر مقبولیت نیز به عنوان یکی از گروه ها در بازار هدف بنگرند. یافته ها همچنین میتو

 مفهوم مورد بحث در بازار ارائه کنند.

 حلال، مسلمانان، غذا، تغذیه، غیرمسلمانان :کلمات کلیدی

 قدمهم

در  غذای حلال عتصنهای اخیر با رونق گرفتن  در سال

یش افزای توجه قابل طور غذا نیز بهاین تقاضای مالزی، 

ینکه در آینده ای اربیافته است. رشد این صنعت، علاوه 

ی ها جهانی فرآورده یتمرکز جایگاهبه  را الزینزدیک م
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و  یافتهمحبوبیت  روز به روز خواهد رساند، ]1[حلال 

منظور  بهغذای حلال کنندگان  تولیدرا برای  ییها فرصت

 المللبیندر سطح بازار هدف خود در داخل و  گسترش

مربوط طور خاص به مفهوم حلال  اگرچه فراهم می کند.

را  بسیار بزرگی اما ظرفیت، ]2[ استن نابه جامعه مسلما

نیز قرار گیرد.  غیرمسلمان جامعهاست تا مورد توجه ا دار
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چیزی هر » توان چنین تعریف کرد:یمغذا را  ،طورکلی به

از راه دهان  یاشود یخورده معنوان یک منبع انرژی،  بهکه 

 های ینهزم بامردم  چهن، اگرآعلاوه بر  «.گرددیموارد بدن 

 یو تجارب مختلف اتادراکدارای ، دینی مختلففرهنگی و 

این واقعیت که غذا یک نیاز غذا هستند، اما به نسبت 

شتری ، به ظرفیت بازار، نوید بیمشترک در میان مردم است

، افزایش نگرانی در مورد سلامت ز. در جامعه امرودهدیم

این نوع از زیرا  می شود،غذای حلال باعث ترویج مقبولیت 

 بهداشتی تمیز وغذای مصرف » کاملِ غذاست که مفهوم

. کندیمرا تأمین « شودیم ارتقای سلامت بهتر که باعث

و هند آگا بیشتر کنندگان از اهمیت سلامتامروزه مصرف

شان نیز تأثیرگذار  یمصرفی غذا این آگاهی در انتخاب نوع

 هستندیی هاغذا به دنبال مصرف آن گروه ازها  . آناست

شان کمک کند و وضعیت روانی و یسلامتبه حفظ که 

در اسلام، مصرف کیفیت زندگی ایشان را بهبود بخشد. 

دهد. فهم یمرا تشکیل دین از  یمهم بخش ،غذای حلال

مختلف، فرهنگی و باورهای دینی  هاییوهدر شنقش غذا 

گی یکپارچاز  دین اسلامدر میان پیروان  اما ،پیچیده است

 مصرفنشان حلال، به مثال،  عنوان به است. برخوردار

دارای  که مواد غذاییِ  کندیم چنین القاء کنندگان مسلمان

تولید و تهیه آن برچسب، بر اساس معیارهای اسلامی 

مسلمان  کنندگان غیراز سوی دیگر، مصرف .است گردیده

نشان ی حاوی یند که اقلام غذادارتوجه نیز به این مطلب 

. باشندیمی تمیزو بهداشت  حلال، دارای بالاترین سطح

کنندگان مصرفکه  ثابت شده استاین مطلب ، علاوه به

واکنش مثبت نشان غذای حلال  نشانبه  ،غیرمسلمان

 .]3[دهند یم

 فمصر در بیندانیم که غذای حلال می طورکلی به

 واقع، مطالعات در .یرش استپذ کنندگان مسلمان مورد

در مورد مصرف غذای حلال در میان مسلمانان بسیاری 

 مقبولیت آن در بین دربارهحجم مطالعات  ، اماشده انجام

 تا جایی که استد بوده محدو ،کنندگان غیرمسلمانمصرف

 کم است. های ایشاندیدگاه دهندهارائهاطلاعات هنوز 

را  درصد جمعیت این کشور 7.38مالزی غیرمسلمانان 

کنندگان مصرفی نسبتاً بالا درصد. این دهندیتشکیل م

فرصتی برای این بازار است که  دهندهنشان ،غیرمسلمان

. محمد، کمک کند غذایی حلال عترشد صنتواند به یم

ی خود ها نوشتهدر ( 2007) ینیدلی و هارتر، نوهزیهانور

برای  تنها، نهحلالغذای  اند کهکرده تأکیداین نکته  رب

برای همگان دارای ارزش و منفعت  بلکهمسلمانان 

سطح  هدف تعیین با تحقیقبنابراین این  .]4[است

 انجام کنندگان غیرمسلمانبازار در میان مصرف مقبولیت

ن است که دنبال آپژوهش به این ویژه،  طور. بهاست شده

. آن را مورد مداقه قرار دهد ثر برؤو عوامل م مقبولیتسطح 

توان به هدف موردنظر یمی ذیل هاپرسشپاسخ به با 

 دست یافت:

 در لغت، فقه و قرآن به چه معناست؟« حلال»واژه  -1

کنندگان مصرف مقبولیت غذای حلال در بینمیزان  -2

 ؟چقدر استغیرمسلمان 

 مقبولیت غذای حلال در بین بر رگذارتأثیعوامل  -3

 ؟چیستکنندگان غیرمسلمان مصرف

 مقبولیتاطلاعات مربوط به ه ارائ ، از جهتاین مطالعه

این مطالعه بر های  یافتهاست.  دارای اهمیت ،غذای حلال

عنوان  مسلمان به کنندگان غیرمصرفبه ضرورت توجه 

 غذایی حلال عتر رشد صنبتأثیر بیشتر  جهت ،بازار هدف

 .ورزدیمتأکید 
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 بحث لغوی، قرآنی و فقهی

در لغت، به معنای مباح و چیزی است که در انجام « حلال»

 از است ولی در فقه، عبارت .]5[یا ترکش مختار هستیم 

 عملی خواه است؛ جایز و روا عقل و شرع ازنظر که آنچه

»  . واژهزبانی و بدنی یا اعتقادات، همچون باشد، قلبی

 «شدهاجازه داده»یا  «مشروع»در قرآن به معنای  ،«حلال

غذای  ،رو غذای حلال ازاین ؛(5، مائده/ 275بقره/ است )

بدون شک مصرف شود. طبق تواند یاست که م یمجاز

 د(، مسلمانان بای2011) ینمارزوکی، هال و بالنت گفته

مواد و از مصرف بوده استانداردهای غذای حلال به  پایبند

 یرالیاسی و دوا. ]6[، اجتناب ورزند)حرام( نع شدهم غذایی

، ییغذایره زنج در بررسی اند کهکردهشریح ت (2002)

غذا . ]7[شوندیملحاظ حلال یا حرام غذاها به دو شکل 

و آسیب  هنگامی حرام است که منبع آن نیز حرام باشد

ایی نیز . غذاهوارد کندبه ذهن، بدن و روح فرد  یابالقوه

عنوان گیرند و بهیمکه بین حلال و حرام جای  دنوجود دار

بااینکه سالم به  . این غذاها ممکن استشوندیمیاد  مشتبه

غذای حلال با  غالباً. دنحاوی مواد مضر باشنظر برسند اما 

لازم به ذکر است . ]8[و ملازمت دارد همراهی غذای سالم

چهارپایـان و غذاهای حـلال، تنهـا شـامل گوشـت که 

غـذاهای منجمـد، های آنها )به صورت طیـور و فرآورده

بلکـه  ،شـودنمیغـذاهای آمـاده مصرف، تنقلات و گوشت( 

هـای های حلال، نگهدارندهمسـائل مربـوط بـه افزودنی

هـای حـلال، اموسیفایرهای حلال، ژلاتین حـلال، رنـگ

اقلام غذایی  ،له هرحا. بگرددنیز شامل می را حلال و غیره

 ها،انواع شیرینی :گیردرا در بر می موارد ، ایناصلی حلال

غذاهای  های شیر،فرآورده، غذاهای کنسرو شده و منجمد

ی ها، فرآوردهاهنوشیدنی ،های گیاهیفرآورده ،ارگانیک

 .]9[نانی

 مقبولیت غذای حلال در بازار  

 به، بازارغذای حلال در  بر مقبولیت عوامل تأثیرگذار فهم

و  آن مقبولیت وابسته است؛ لمپیلاتوضیح بیشتر دلایل 

طور بر این مطلب توافق دارند که به (2007) ینماکیلات

تولید مواد غذایی، میزان  پروسهغالب، راز موفقیت در 

 رهنمود .]10[.کنندگان استمصرفدر بین  هامقبولیت آن

ا در ر فردی و اجتماعی خاص غراضاسلام، ا در کلی های

جایی که تا، ]11[تعیین می کند «حلال» مفهوم پردهپس 

خوریم، تأثیر از نگاه فلسفه حکمت متعالیه، آنچه می

 هایمان دارد ها و انگیزه مستقیم در اندیشه

(Jamejamonline)هدافی مانندی، ادینارزش  . در کنار 

و حفظ احترام به خود،  آیندهی هانسل خود و حفظ حیات

دینی از ارزش  ، فراترمفهوم حلالامروزه  .]4[ مدنظر است

کنندگان مصرفنگرانی رو به رشد  است. توجه آن مورد

 عنوان یک امتیاز برای، بهدر مورد سلامتمواد غذایی 

به این  آید؛یمبه شمار تولیدکنندگان مواد غذایی حلال 

با مفهوم  ییغذامصرف دغدغه سلامت در  دلیل که اساساً

مراقبت ی به معن «سلامت». مفهوم خورده استگره حلال 

 از جهت گردد؛ مراقبتیبدن م یزی است که واردچ از آن

 تمیزی روش همچنین و یهاولواد مبهداشتی بودن ی، تمیز

به حداقل  این دغدغه، . دلیل اصلییهتهسازی و آماده

 است. بدن بار مواد غذایی درزیانرساندن اثرات 

به دلیل عوامل  تواندیم ازاردر ب غذای حلالمقبولیت 

هنگامی یک محصول  بر این است که باورمتعددی باشد. 

 هاگیرد که آنیمآن قرار  کنندگانمصرف موردپذیرش

 استفاده آن را استفاده کرده و به، ارندرا دقصد استفاده از آن

محصولات با به  ،کنندگانمصرف .دهندیماز آن ادامه 

ل اقبها استآن از و داده نشان  مثبت واکنش کیفیت بالا

در مواد غذایی با دو عنصر  «کیفیت»شاخص  .کنندیم
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منظور دستیابی بهتعریف می گردد.  «تازگی»و  «پاکیزگی»

پردازش غذا در حفظ پاکیزگی و  یهابه این هدف، روش

طور مستقیم بر  و بهحیاتی هستند  ،مواد غذایی تازگی

خواهند  شده تأثیر مواد غذایی مصرف سلامتکیفیت 

 تعیینتواند یم همچنین غذاییمواد کیفیت  .گذاشت

گرانرت، هارتویج، لارسن، د. باش ایمنی مواد غذایی کننده

ابعاد کیفی غذا را به چهار  (1996بادسگرارد )مادسن و 

کرده اند که عبارتند از: لذت بخشی، ارتباط  دسته تقسیم

یه آن تهبا راحتی و چگونگی فرایند  با سلامت، ارتباط

 ت لذت بخشی،کیفی»که:  اندها اضافه کردهآن .]12[

و خوشایند بودن آن برای حواس انسانی است  مربوط به

کیفیت  مرتبط است.غذا اهر و ظطور عمده با طعم، بو به

است  ویژگی هایی در محصول سلامت، مربوط به اب تبطمر

تحت  کنندگانسلامت جسمانی مصرف ،مصرف آنبا که 

مربوط  ،کیفیت مرتبط با راحتی .گرفتتأثیر قرار خواهد 

 است که باید در هنگام خرید، فعالیتیبه زمان و 

. «صرف شودسازی، تهیه و مصرف محصول ذخیره

طور خودکار کیفیت به فاکتورهایی که به آنها اشاره شد،

دهد، لذا در یمط قرار ها در ارتباآنایمنی  مواد غذایی را با

عنوان یکی از ابعاد ایمنی مواد غذایی به مطالعه،این 

شده است. برای غیرمسلمان،  در نظر گرفته هامقبولیت آن

دینی نیست. رضایی، محمد و  تکلیفغذای حلال یک 

مزایای غذای که  ( بر این تأکید داشتند2011الدین )شمس

 موردتوجه هاآن ازجمله ایمنی ی دیگریهاحلال از جنبه

 .]13[ است.

 بحث روش

بیین منظور تبه وبا استفاده از روش توصیفی حاضر مطالعه  

انجام شده  انغیرمسلمانغذای حلال در بین  مقبولیت علل

 گونه بوده است کهت به ایناطلاعا گردآوری. روش است

 .جمع آوری شده است دهندگان پاسخاطلاعات اولیه از 

تنظیم شده است که  یها بر مبنای عواملپرسشنامهساختار 

کنندگان تأثیرگذار بر مقبولیت محصولات در نزد مصرف

ه است: دورنمای پرسشنامه به سه بخش تقسیم شد. اندبوده

 مقبولیتدهندگان، سؤالات متغیر پاسخجمعیت شناختی 

جمعیت متغیرهای . «باز پاسخ»ی هابازار و پرسش

گروه سنی، سطح درآمد، دین و  شامل جنسیت،شناختی 

ی مربوط به اطلاعات . متغیرهاگرددیتحصیلات م سطح

عنوان متغیرهای توضیحی در تعیین به جمعیت شناختی

اند. مورداستفاده قرار گرفته ،مطالعهاین ی اساس فاکتورهای

ه بازار بود مقبولیتمتغیرهای  ،پرسشنامه قسمت دومین

چهار که از  استت عبار. این بخش شامل چهارده است

با استفاده  . متغیرهاگرفته شده است بازار مقبولیتمتغیر 

 نشان دادن درجه جهت ،کرتی لی انقطه 7از مقیاس 

 «7» . نقطهه استها مورد ارزیابی قرار گرفت آنت وافقم

 نقطه، «موافقم»نشانگر  «6»  نقطه، «بسیار موافقم»بیانگر 

نه »دهنده نشان «4» نقطه، «کمی موافقم»به معنای  »«

، «کمی مخالفم»معرّفِ  «3» نقطه، «مخالف و نه موافقم

دهنده نشان «1» نقطهو « مخالفم»کننده بیان «2» نقطه

یک پرسشنامه، آخرین بخش  بوده است. «مخالفم کاملاً»

 کلی مفهوم غذای حلال مقبولیت درباره «باز پاسخ»ال ؤس

 ٪10 روی ربآزمایشی انجام شد و  یک تست. بوده است

آلفای کرونباخ  891/0عدد  پیاده شد. دهندگان واقعیپاسخ

 مقبولیتگیری اندازه شده جهت یهشان داد که ابزار تهن

 250. پرسشنامه به اعتماد است ، قابلبازارغذای حلال در 

منطقه کوچینگ  در شمالساکن دهندگان  نفر از پاسخ

 مورد  شده یآورجمع یها. دادهتوزیع گردید ساراواک

 بودن و مورداستفاده میزان قابلاز بررسی قرار گرفتند تا 

، اطمینان حاصل تحلیل بیشتر ها جهتبودن آناعتماد 

 .]8[گردد
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 هایافته

 آزمون قابلیت اطمینان 

مطمئن  تا شودیاجرا م به این دلیل تست قابلیت اطمینان

اندازه کافی گیری متغیرها بهکه ابزارها برای اندازه شویم

قبلی، تست آزمایشی که در  اعتماد هستند. گرچهقابل

به اما تعداد پاسخ های بیشتر ، بودانجام شده  آزمون

. در این ، می تواند نتیجه متفاوتی به دست دهدنظرسنجی

در چهار متغیر مستقل قابلیت اطمینان، مطالعه، آزمون 

بازار به مفهوم غذای حلال در میان  اقبال»با مرتبط 

 1. جدول انجام گرفته است «غیرمسلمانکنندگان مصرف

 .دهدیرا نشان م ونآزماین نتایج 

 مقبولیتبر متغیرهای  عتماد: آزمون قابلیت ا1جدول 

متغیرهای 

 مقبولیت در بازار

 آلفای کرونباخ هایتمآتعداد 

 718/0 5 داوطلبی

 809/0 2 قصد خرید

کیفیت مواد 

 غذایی

3 720/0 

ایمنی مواد 

 غذایی

3 700/0 

 

برای تحقیق  6/0 یحداقل آلفا (،1978) ینونالطبق نظر 

بابین، هِیر، بلک،  نیز توسطمطلب کافی است و این 

. ]14،15[تأیید شده است (2006اندرسون و تاتام )

قصد تکرار » در جهت بالاترین مقدار قابلیت اطمینان

است.  «ایمنی مواد غذایی»آن در و کمترین بوده  «خرید

 بر اساس جدول فوق، ارزش آلفای کرونباخ برای همه

ای که گونهاست به اطمینانبخش و قابل رضایت ها،یتمآ

بازار استفاده  مقبولیت درگیری برای اندازهتوان از آن یم

 .(Ibid; 2012کرد )

 دهندگانپاسخ جمعیت شناختی دورنمای

متغیرهای جمعیت  دهنده میزان فراوانی، نشان«2»جدول 

بیشتر  زن کنندگانشرکت. استدهندگان شناختی پاسخ

و  8/52که به ترتیب ه پرسشنامه پاسخ دادند )از مرد ب

، سال 30تا  21دهندگان بین اند(. پاسخبودهدرصد  2/47

سال  20درصد( و افراد  6/65اند )بودهآمار  بالاتریندارای 

درصد(.  4/4اند )داشتهتر، کمترین مشارکت را یینپاو 

 یبانااز گروه قومی دهندگان ازلحاظ قومی، نیمی از پاسخ

، در اندبودهین گروه قومی در ساراواک مالزی( تر)بزرگ

 2/13) ینیچکنندگان از اقوام حالی که باقی شرکت

درصد( و دیگر  8/22ملانائو )درصد(،  2/13درصد(، بیدایو )

 یت، اکثردرصد( هستند. ازنظر نوع دین 8ها )تیقوم

 ها راکمترین آن درصد( و 86) یحیانمسرا  دهندگانپاسخ

ند. بسیاری از ه ادتشکیل دادرصد(  8هندوها )

 درصد( 74) یسانسلدارای تحصیلات  کنندگانشرکت

درصد دیگر، کسانی بودند که سطح تحصیلات  26بودند و 

 درصد( 2/71دهندگان )پاسخدیگری داشتند. اکثریت 

 رینگیت مالزی 2000تا  1001که بین کسانی بودند 

کنندگان دارای که باقی شرکت، درحالیانددرآمد داشته

درصد( و کمتر  6/5) یگینتر 3000تا  2000حقوق بین 

 .ریگینت بودند 1000از 
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 دهندگانجمعیت شناختی پاسخ دورنمای: 2جدول 

جمعیت یرهای متغ

 شناختی

 درصد فراوانی

  جنسیت 

 8/52 132 مذکر

 2/47 118 مؤنث

  سن 

 4/4 11 سال و کمتر 20

 6/65 164 سال 30 تا 21

 4/22 56 سال 40 تا 31

 6/7 19 و بالاتر 41

  قومیت 

 2/13 33 چینی

 50 125 ایبانی

 2/13 33 بیدایو

 8/22 57 ملانائو

 8 2 دیگران

  دین 

 2/13 33 بودائی

 8 2 هندو

 86 215 مسیحی

 . . دیگران

  سطح تحصیلات 

 2/23 58 لیسانس

 0 0 لیسانسفوق

 26 65 دیگران

  درآمد ماهیانه 

ریگینت و  1000

 کمتر

58 2/23 

 2/71 148 2000تا  1001

 6/5 14 3000تا  2001

 0 0 4000تا  3001

 0 0 و بالاتر 4001

 دهندگانپاسخ سطح مقبولیت

بر این مطلب اتفاق نظر  کنندگانشرکت، ارقام بر مبنای

ایمنی ماده »، شدهداده که از میان چهار متغیر داشتند

اصلی مقبولیت غذای حلال نزد دلیل  «غذایی

در  گزاره، سه هایتمآنظر به با  .بوده است دهندگانپاسخ

من نگران ایمنی غذا »ها آن . اولینشتاین متغیر وجود دا

احساس من در خوردن غذای حلال، » «یمدوّ»هستم، 

حلال، که غذای  کنمیاحساس م»سومیو  «مایمنی دار

، عبارت یادشده سه در میان. بود «است ، ایمنمصرف جهت

من نگران ایمنی غذا »ینه گز مربوط به آماربالاترین 

همه  ایمنی ماده غذایی دغدغهدرواقع، . بوده است «هستم

را هایی راهبرد کشور باید ینسئولم است.کنندگان مصرف

از ها یابند که آناطمینان کنندگان ارائه دهند که مصرف

کنند، در یمشان را تهدید یمواد غذایی که سلامتمصرف 

در ، 2008چین در سال . (Ibid; 2012امان هستند)

خشک نوزاد  شیر تمحصولا در ملامین ضوع یافت شدنمو

 .مناقشه قرار گرفتشد، مورد یمکه در آن کشور تولید 

در  (2011) یانگو پیِ، تندُن، آلدریک، گیورجی، هوانگ 

ا قبول معیار دولت چین ب که اندنوشتهی چنین امقاله

یه لبنی اتحادبا استانداردهای محصولات  شتتولیدا کردن

از مزرعه تا »اصول زنجیره غذایی  پذیرش :اروپا ازجمله

ینامه الزامات گواه یادامه اجراتعهد به و  «چنگال

HACCP( . وتحلیل  بحرانی تجزیه نقطهسیستم کنترل

مفهوم . ]16[خطر(، به جنجال به وجود آمده خاتمه داد

. بر اساس کندیممورد اشاره را تأمین  دغدغه، حلال

( 2006پنانگ )کنندگان مصرفکه توسط انجمن  اییانیهب

متعادل  سالم به معنای داشتن یک رژیمیه تغذ»ارائه شد، 

که خداوند در همه امور ایجاد کرده ی تعادل داست تا بتوان

است که  معتقد( 2000) یکانونِ.]17[. «را حفظ کند است

خود  نگران مصرف مواد غذاییامروزین، کنندگان مصرف
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نظر نقطه هستند. از شایستهسلامت  منظور دستیابی بهبه

 گرددیبدن م وارددر مورد آنچه  دغدغه داشتناسلام، 

را تشکیل خواهد فرد وجود زیرا بخشی از  ،بسیار مهم است

                                                                    .]18[داد

بالاتر،  میانگین دومِ رتبه به دست آوردنمتغیر بعدی با 

 . در ایناست (68/4میانگین با رقم کیفیت غذا )مربوط به 

 ،اندگرفتهکه مورد پرسش قرار گزاره دیگر  سهبه متغیر، 

متفاوتی  ارقام میانگیندهندگان با پاسخ داده شد. پاسخ

مفهوم » گزاره نسبت به ارزیابی این سه گزاره پرداختند:

، 92/4 با رقم «کندیکیفیت مواد غذایی را تضمین م ،حلال

 76/4 با رقم «است قیمتتر از مهم، کیفیت غذای حلال»

به دلیل  کنمیممصرف من غذای حلال »، و در نهایت

را به دست  36/4ترین رتبه، رقم یینپادر  «کیفیت آن

را تأیید  (2004) یو چادر زریاگفتار  ،. این یافتهآوردند

یی شناخته عنوان غذاغذای حلال به ،که در آن ی کندم

، بالاترین استانداردهای کیفیتبا  ،طور خاصبهشود که یم

همراه  کیفیت اگرچه غالباً  .]19[.انتخاب و تهیه شده است

دهندگان  که پاسخ رسدیبه نظر م، اما استبا قیمت بالاتر 

آن قائل  اهمیت بیشتری بر کیفیت غذا نسبت به قیمت

 یها مایل به پرداخت هزینه بالاتر، آندیگربیان  بوده اند. به

سازگار گرانرت،  برای کیفیت هستند. این یافته نیز با گفته

کیفیت مواد امروزه که او نتیجه گرفت که  ؛ درجاییاست

کنندگان است. نگرانی عمده مصرف ها،آنغذایی و ایمنی 

 ینیهارتی که توسط نورادلی، محمد، نورهازیه و ادر مطالعه

 در مورد مشاهده قیمت مواد غذایی حلال در( 2008)

 هایاییمالزچنین به دست آمد که  انجام شد، مالزی

 ،حلال هایینامهکه غذا با گواه کردندیطورکلی تصور مبه

. اندشدهصادر گواهینامه  ن آنبدوست که ا ییتر از غذاگران

غذای حلال، که قیمت  دانستندیکنندگان ماگرچه مصرف

حاضر به پرداخت  ،انکه خریدار کشف شد اما تر استگران

بیشتر آن  ایایمز آن قیمت بالاتر جهت به دست آوردن

 نتیجه گرفت که توانیبنابراین، م .]4[بودند نوع غذا

کیفیت آن  ه جهتمفهوم حلال را ب ،دهندگانپاسخ

ارزیابی قرار گرفت،  ی که موردمتغیر سوم .پذیرندیم

توسط خرید مواد غذایی حلال عبارت بود از: قصد 

که  دهدینشان م 60/4میانگین رقم  .خریداران

 با قصد خرید غذای حلال موافقت دارنددهندگان نیز پاسخ

در بین غذای حلال شانگر مقبولیت ناین رقم، و همچنین 

خواهم غذای حلال در آینده، من » . گزارهایشان است

من غذای حلال » و به دنبال آن، عبارت 76/4رقم  «خرید

آن بِرند( ) یتجارعلامت  را انتخاب خواهم کرد حتی اگر با

 را به دست آورد. از اینکه 4/44گین رقم میان «آشنا نیستم

را  5 و 4ین ب ارقام میانگین در این ارزیابی، اخیر دو متغیر

توافق  نتیجه گرفت که توانیم به دست آوردند،

بر قصد خرید غذای حلال، بیانگر این است دهندگان پاسخ

در آینده غذای حلال و صرف انتخاب  مایل به هاآن که

 .هستند

 بودن داوطلب ،بازار مقبولیت در سنجش آخرین متغیر در

جهت بوده علت گنجاندن این عنصر در ارزیابی ازآناست. 

آزاد افراد در انتخاب غذای حلال، محک  ارادهاست که 

بخورد تا اطمینان حاصل گردد که مقبولیتش از جهت 

این متغیر  فاکتورهای. عوامل پیرامونی دیگر نبوده است

 55/4ارقام یعنی  میانگینکمترین که بود  گزاره شامل پنج

 ، هرچند کهبه دست آورد فاکتورهای دیگرتمام  بین را در

نشان . این یافته گیردیم قرار 5و  4 نمیانگین نیز بیاین 

، توصیه و حمایت، انتخاب، قبولتصمیم بر دهد که یم

 .]8[استداوطلبانه  ،تداوم خرید مواد غذایی حلال

 به شرح زیر است: 3جدول در  ارقام،میانگین  خلاصه
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 بازار مقبولیت در متغیرهای یانگینم : رقم3جدول 

 مقبولیت درمتغیرهای 

 بازار

 ارقاممیانگین 

 55/4 داوطلبانه بودن

 60/4 قصد خرید

 68/4 کیفیت غذایی

 32/5 ایمنی غذایی

 

 در غذا «حلال»مقبولیت عمومی مفهوم 

کلی مفهوم حلال  مقبولیت دربارهتحلیل دیگری  و تجزیه

نامه این پرسش از قسمت. در این صورت گرفت در مورد غذا

مطرح  «پاسخ باز» به شکل سؤالاتی آن،ی پایاندر بخش  و

های مورد از جواب 250حال، در بود. بااینشده 

بسنده شده  «خیر»یا و  «بله»تنها به پاسخ ، دهندگانپاسخ

 رو،. ازاینبودندنیفزوده هیچ توضیح بیشتری ها آنو  بود

تحلیل  و محققان تصمیم گرفتند اطلاعات را با تجزیه

ایج بر اساس نت. پردازش کنند شان،یفراوان میزانتوصیفی 

ها آناکثریت دهنده، پاسخ 250بین ، از به دست آمده

 18که تنها درحالی پذیرند،یغذا م در موردمفهوم حلال را 

یکی مطلب  درواقع، این. کنندیقبول نم آن را هاتن از آن

مثبت  بازخوردمهم پژوهش است.  هاییافتهدیگر از 

کنندگان غیرمسلمان که مصرفدهد یمن ها نشاپاسخ

این یافته،  طبقاند. کردهاستقبال  ،خوبی از مفهوم حلالبه

 شودیمفراهم  غذای حلالاین امکان برای تولیدکنندگان 

ه این خریداران بالقوبه پیدا کردن در تولیداتشان، دست که 

ند و محصولات بیشتری را برای را مورد لحاظ قرار ده

 .(Ibid; 2012)ها معرفی کنندآنمصرف 

 غذا درکلی مفهوم حلال  مقبولیت فراوانی: 4جدول 

 فراوانی عمومی مقبولیت

 232 بله

 18 خیر

 

 گیرینتیجه

 کردند،شرکت  دهندگانی که در این تحقیقپاسخ

این نسبت به مفهوم حلال نشان دادند.  یمثبتالعمل عکس

بسیار زیاد  ،انکار است که میانگین مقادیرغیرقابلمطلب، 

نشان در نظرسنجی  را 5و  4ر ادیغالباً بین مق ولی نیستند،

توجه و  قابلیافته موجود به چند دلیل  حال،. باایندهدیم

 کنندگاندانیم که مصرفاکنون می آنکه، . اولاستمفید 

 وداشته درباره مفهوم حلال مثبتی نگرش ، غیرمسلمان

. این یک فرصت ، انگیزه دارندخرید غذای حلال نسبت به

است که تولیدکنندگان مواد غذایی حلال  عالی برای

های گروهعنوان یکی از غیرمسلمان را به طورجدی جامعهبه

سرشماری با توجه به  توجه قرار دهند. بازار هدف مورد

 3/61،انجام شده است آمار مالزی توسط اداره هکجمعیت 

دهند که یمدرصد جمعیت این کشور را مسلمانان تشکیل 

گیرند و یمعنوان اولویت برتر بازار هدف قرار این تعداد به

درصد باقیمانده که غیرمسلمانان مالزی هستند،  7/38

 یاً:ثان باشند.یمگذاری ای جهت سرمایهیژهوفرصت بسیار 

در میان  «سلامت»ش نگرانی در مورد افزای

فرصتی دیگر برای تولیدکنندگان مواد  ،کنندگانمصرف

 چرابنابراین پرواضح است که . آوردیغذایی حلال فراهم م

را نیز شامل کنندگان غیرمسلمان بازار هدف باید مصرف

، انتخاب غذای حلال، مسلمان کنندگانمصرف برای شود.

ی ضرورتی دینو بر اساس تعالیم اسلامی،  یک تکلیف است

کنندگان غیرمسلمان، به دلیل از سوی دیگر، مصرف است.
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و بدون داوطلبانه  موجود در غذای حلال،مزایای بهداشتی 

کنند؛ بنابراین مطلب یمالزامی دینی، به غذای حلال توجه 

نسبت به غذای حلال است نشانه قصد خرید بیشتر مذکور، 

 .دخواهد شتبدیل آن رفتار خرید و تکرار بعدها به  که

خالی از کاستی نیست و نیز رو پیش، تحقیق درهرحال

ه فراهم آیندتر در قوی یهاپژوهش همچنان زمینه برای

 است.

 منافع تعارض

 در نویسندگان دیگر منافع با  مطالعه این از حاصل نتایج

 باشد. نمی تعارض
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ABSTRACT 

Nutrition is a necessity of human life. From Islam's point of view, in addition to paying 

attention to the health of the appearance of food, its internal aspects is so important; 

therefore, in the discussion of nutrition, the word "Halal" is one of the concepts 

emphasized by the Qur'an and the in fallible's narrations. So, Halal concept commonly 

concerns the Muslim consumers. However, with the raising concern on health, 

a halal food business today has huge potential in capturing non-Muslim as target market. 

The halal concept on food today is beyond the understanding of religious values alone. It 

represents hygiene, cleanliness and the quality of the food consumed. The present paper 

uses a descriptive method and the result of the study may provide an insight to halal food 

producers to look into the non-Muslim consumers as one of their target market 

in halal food industry. The findings may also provide better understanding onfactors 

influencing the market acceptance on the concept. 
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