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و    گیرد،یمنطبق با احکام شرع مقدس اسلام صورت م  یران،و مقررات در ا  ینقوان  یهکل   یبتصو  مقدمه:

بازار    در  یتمصرف کنندگان از برند حلال، به درک رفتار آنها کمک کرده و فعال  یذهن  یرشناخت تصو

 . کندی م  یلتسه  یها و مؤسسات تجارشرکت   یحلال را برا

بود که در سال    یمقطع  -مطالعه توصیفی  یکو    یکاربرد -یادینوع پژوهش بن  یکپژوهش    ینا  ها:روش

  ی انجام شد، دارا   یرانمردم سطح جامعه کشور ا  یبر رو  یاساده خوشه   یتصادف  گیریروش نمونه به  1399

 است.    یمپس از اتمام مطالعه قابل استفاده و تعم  لهبالفعل بوده که بلافاص  یجنتا

افراد درخصوص غذا   نتایج: با توجه به پاسخ   یمنبع اخذ اطلاعات  ب  یهاحلال   45.8)  یشتراخذ شده 

وجود    داریی با جنس رابطه معن  یسطح آگاه  ینبود. ب  یگرانو د  یاناز اطراف  یدن( مربوط به شندرصد

  ین نسبت به زنان داوطلب هستند ب  یشتریب  یسطح آگاه  یو مردان مورد مطالعه دارا  =P)  0.046دارد )

  ی وجود دارد و افراد دارا   یداریرابطه معن(  =0.006P)    ییبا داشتن شغل مرتبط با مواد غذا  یسطح آگاه

غذا مواد  با  مرتبط  دارا   ییشغل  مطالعه  آگاه  یمورد  افراد   یشتریب  یسطح  به  شغل    ی دارا  ینسبت 

          یی با مواد غذا  طبمرت  یلاتبا داشتن تحص  یهآگاسطح    ینب  ینهچن  هستند.  ییمرتبط با مواد غذایرغ

(0.001(P=   ( 0.017و داشتنن آموزش مرتبط با حلال  P=  )ی و افراد دارا وجود دارد.    یداریرابطه معن  

نسبت    یشتریب  یسطح آگاه  ی و آموزش مرتبط با حلال مورد مطالعه دارا   ییمرتبط با مواد غذا  یلاتتحص

  یب )به ترت  وجود دارد  یممثبت و مستق  یو نگرش همبستگ  یعملکرد با آگاه  ینب  ر هستند.یگد  یبه افراد

P=0.021    وP=0.029 یمعملکرد هست  یشو نگرش؛ شاهد افزا  یآگاه  یشفزاکه با ا  ینحو، به. 

مطالعات    یگرانجام د  یبنا  یرز  تواندی از سطح دانش، نگرش و عملکرد مردم کشور م  یآگاه  گیری:نتیجه  

مرتبط با    یو بازآموز   یآموزش  ی هادوره   یبرگزار  ی،مطالب آموزش  ینتدو  اری،گذو اقدامات در حوزه قانون 

 حلال باشد.    یغذا 

 :کلمات کلیدی

 یآگاه

 نگرش و عملکرد 

 اسلام 

 حلال   یغذا 

 یگوشت  یهاه فرآورد

 استاندارد 
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اسلامی   جمهوری  کشور  رسمی  دین  اینکه  به  توجه  با 

باشد و اکثریت مردم کشور مسلمان هستند ایران، اسلام می
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 به که جا آن گیرد و ازمی صورت اسلام شرع مقدس  احکام

 هاخوردنی احکام مانند شرعی قوانین الهی، حکمت موجب

آشامیدنی  وضع بشریت صلاح و خیر  جهت در ها،و 

انطباق   رعایت و عامه مصالح به نظر بنابراین اند،گردیده

 قوانین با غذایی محصولات عرضه و فرآوری تولید، نحوه

 و غذای پاک فرهنگ توسعۀ به نیل  جهت در شرع، و نیز

 زمینۀ در ایران  اسلامی جمهوری  شایستۀ جایگاه کسب

حلال، استاندارد غذای حلال با شماره   غذای عرضۀ و تولید

مورد تصویب سازمان ملی    1388تدوین و در سال    12000

منتشر  عموم  استفاده  برای  و  گرفت  قرار  ایران  استاندارد 

آگاهی از سطح   (.12000گردید ) استاندارد ملی ایران شماره

تواند زیربنای انجام دانش، نگرش و عملکرد مردم کشور می

قانون حوزه  در  اقدامات  و  مطالعات  تدوین  دیگر  گذاری، 

دوره برگزاری  آموزشی،  بازآموزی مطالب  و  آموزشی  های 

 مرتبط با غذای حلال باشد. همچنین نظر به اینکه اهمیت

نیست،   یده پوش آگاهی مسلمان هیچ بر حلال غذای موضوع

ای مورد استفاده امور بازرگانی و صنعت  نتایج چنین مطالعه

 المللی خواهد بود.غذای حلال نیز در محدوه ملی و نیز بین

است که به طور    »مجاز«  یبه معنا  ی کلمه عرب  کیحلال  

زندگ  ی کل در  تنها  زندگ   ی مذهب  ی نه  در  بلکه    ی مسلمان 

به نروزمره  و سرپناه  لباس  غذا،  دارد. شرع ک   زیعنوان  اربرد 

به عنوان قرآن، سنت،   یمتشکل از چهار منبع قانون  یاسلام

ق  عجماا فقهایم  تیهدا  اسیو  معمولاً   یاسلام  یشود. 

محافظت از انسان   یمعتقدند که اسلام حلال را از حرام برا

ایم  زیمتما با  تفس  ن یکند.  برخلاف  از   ریوجود،  خودشان 

در مورد حلال و حرام   یاسلام  ی مکاتب فقه  انی، در معتیشر

مختلف مورد   ینظرات  در  مختلف  نظرات  تنوع  دارد.  وجود 

  ی حلال را برا  یارهایمسائل مربوط به مع  یحلال و حرام، برخ

ارمغان م  استانداردهایما به    یحلال برا  یآورد. درک تنوع 

بازار حلال فعال  یافراد   ار یبس  ، کنندیم   تیکه در صنعت و 

 . (1)مهم است

سال   در  خبرنگاران  باشگاه  گزارش  به  ،  1398باتوجه 

تجارت حلال در    یو مال  یدهد که گردش پولیآمارها نشان م

چهار    میرغم اقلیدلار است که عل  اردیلیهزار م  4از    شیب  ایدن

درصد   کیکمتر از    رانیکشور، سهم افصل و منابع متعدد در  

 .حلال اختصاص دارد  یصنعت به غذا  نیدرصد ا  65باشد.  می

آمار ارزش موجود و بالقوه بازار مسلمانان در سراسر جهان   نیا

  ن یدهد. بر اساس ایرا نشان م  2023و    2017  یدر سال ها

تقر مسلمانان  موجود  بازار  اندازه    ارد یلیم  2.11  باً یگزارش، 

آم سال    ی ابیارز  کا یردلار  تا  دارد  احتمال  و  به    2023شده 

 . دلار رشد کند  اردیلیحدود سه م

 به پایبندی تجاری، مبادلات دامنه گسترش با امروزه

 انبوه مصرف و تولید و آزاد تجارت تعهدات و الزامات

 احراز و بررسی حیوانی، منشأ  با خوراکی هایافزودنی

 پیش از بیش غذایی، های فرآورده و اولیه مواد حلیت

 عنوان به شرعی مولفه لحاظ بنابرایندارد.   ضرورت

 غذایی، هایفرآورده ملی استانداردهای در کیفی ایمقوله 

 گسترش به اقتصادی، و ملی  شرعی، منافع تأمین بر علاوه

 منجر المللیبین سطح در پاک  غذای اخلاق  و فرهنگ

 (. 2)خواهد شد

 بسیاری ناشناختۀ هایفرصت و حلال بازار سریع رشد

 جهانی بازاریابان و اقتصادی فعالان توجه  دارد، همراه به که

 مصرف تصویر ذهنی است. شناخت کرده جلب خود به را

 و کرده  کمک آنها رفتار درک به حلال،  برند از کنندگان

 تجاری مؤسسات و  هاشرکت برای را حلال بازار در فعالیت

 که تصویر داد  کند. نتایج آخرین تحقیقات نشانمی تسهیل

 دربرگیرندة برندهای حلال از ایرانی کنندگان مصرف ذهنی

مسئولیت  زیر هایویژگی بودناست:   تولیدکننده، پذیر 

 ایجاد محصولات، کیفیت محصولات، سودبخشی و منفعت

ایجاد در وفاداری  تمایز و مشتری در آرامش مشتری، 

 (.3)محصولات

محصولات .  بازار حلال اخیراً رشد چشمگیری داشته است

غذایی بیشترین سهم را در گروه بازار حلال به خود اختصاص 

توان با افزایش تعداد مصرف کننده  این پدیده را می.  داده اند 

غیر از مسلمانانی که  .  در میان محصولات حلال توضیح داد

کنند،  به دلیل واجبات شرعی، محصول حلال را مصرف می 

محصولات  مصرف  نیز  غیرمسلمانان  که  است  این  بر  فرض 

محصولات غذایی  . اندحلال، به ویژه مواد غذایی را آغاز کرده
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عنوان به  حیوان امن  هاییفرآورده  حلال  و  تر،  در  دوست 

در کشور   .(4)اندمحیط زیست پایدار شناخته شدهحمایت از  

حلال(،   غذای  حوزه  در  فعال  کشورهای  از  )یکی  مالزی 

تدوین و ارائه   ،(MS 1500: 2009)یحلال مالز  یاستانداردها

جنبه  شده ط  یهاتا  و  صنا  بیحلال  مورد حلال    عیتوسط 

باشد می.  توجه  مالزی  دولت  اینکه  سطح برای  به  خواهد 

رقابت محصولات حلال در جهان برسد،    ی رویپ   بالاتری در 

 .(5)صنایع از این مقوله الزامی است

مد  با   ریهر  منصوب شده  خاص  د یحلال   شتهدا  یدانش 

اجرا تا  نه    نیتضم  ستمیس  یباشد  کند،  کارآمدتر  را  حلال 

اساس  نکهیا دانش  از  کند.    یفقط  استفاده  با  اسلام  مطابق 

  یی مواد غذا  دکنندگانیتول  نیمشکل در ب  نیترعی، شاگزارش

  رک حلال، اسناد و مدا یهاهیو رو  ازهایعدم دانش در مورد ن

س  یکافنا ناقص  نامناسب  یگانیبا   یهاستمیو  اطلاعات   ،

هز  نامهیگواه بنابرا  یهانهیو  بود.  پرداخت  ،  نینامشخص 

و    نیتضم  تیریمد  ستمیس  کیتوسعه   کاهش  بر  حلال 

ناسازگار  یریجلوگ ن  یاز  است  یازهای در  متمرکز  . حلال 

پ   میمفاه  تیجوامع مسلمان امروزه به اهم اند  برده  یحلال 

حمل و    یندهایشود بلکه فرآیمنکه نه تنها به غذا محدود  

 . ردیگیدربرم زیرا ن لیو تحو ی، نگهداریبندنقل، بسته

توان با  یمبر اساس نتایج مطالعات انجام شده در مالزی، 

بهتر اخلاق   نیدانش و  اثربخشیاقدامات    ت یریمد  یاجرا  ی، 

همچنین بر اساس مطالعه دیگری   (. 5)داد  شیحلال را افزا

حلال با نگرش مثبت نسبت   یشناخت بهتر داروهادر مالزی  

   (.6)حلال ارتباط دارد ییبه استفاده از محصولات دارو

و حمل و    یسازرهیحمل و نقل، ذخ  قیاز طر  کیلجست

،  ییبه مقصد نها  دنیتا رس  نیتأم  رهینقل مناسب در طول زنج

حلال    یحلال غذا  یکپارچگیدر محافظت از    ی اساس  ینقش

در محافظت از   یاساساگرچه تدارکات حلال نقش    (.7)دارد

های  تأمین کننده  اما   حلال محصولات حلال دارد،  یکپارچگی

لجستیک  کم(  LSP) 1خدمات  دارد.   یحلال  نتایج    وجود 

ماهی  قلقلی  کوفته  فروشندگان  روی  کلانتان   2پژوهشی  در 

دهد که دانش، نگرش و عملکرد فروشندگان مواد ینشان م

 
1 Logistics Service Providers 

ب  ی فروشبر رو  یی غذا برچسب حلال ا  کوفته قلقلی ماهی 

از ماده    یی نشان داد که فروشندگان مواد غذا  نیدارند. ا  ریتأث

برچسب حلال استفاده  با    ی ماه   ی دهنده کوفته قلقل  لیتشک

تجز  یم دارند.  اطلاع  تح  هیشود،  که    دادنشان  نتایج    لیلو 

از  دانش   تصم  یعوامل  نیمهمتریکی  در  که    م یاست 

غذا مواد  فروش محصولات    یی فروشندگان  قلقلی  در  کوفته 

 (.8)است رگذاریحلال تأثماهی 

اندونزی به عنوان در پژوهشی دیگر بیان شده است که  

به   را  اسلامی  دین  آموزش  مسلمان،  پرجمعیت  کشور  یک 

تصمیم گرفته است که در    اعلام و   عنوان موضوعی اجباری

دوره  دبستان،  از  آموزشی  سطوح  تمام  در  درسی  برنامه 

تدریسمتوسطه عالی  آموزش  موسسات  تا  غذای    ،  شود. 

دین  آموزش  در  بحث  برای  موضوع  یک  )مجاز(  »حلال« 

آموزان مورد مطالعه  . دانشاسلامی برنامه درسی مدرسه است

خورند  موافق بودند که به طور معمول غذای سالم و مغذی می

با اینکه   )ممنوع(  خوردن وعده غذایی »حرام«  نوشند.می  و

قیمت بدن    اشدب گران  سلامت  نیستن  اشبرای  و   خوب 

 (. 9)تواند بدن آنها را سالم و قوی کندنمی

مالزی  مطالعه  یک  جینتا دانشجو  در  که  داد   انینشان 

  ی ، دانش و نگرش کافی سطح آگاه  یدارا  ی مسلمان دانشگاه

و    یآگاه   نی، بنینسبت به مشاغل حلال هستند. علاوه بر ا

مشاهده    یبطه متوسطمسلمان دانشگاه را  انینگرش دانشجو

، دانش و نگرش ی گرفت که آگاه  جهیشد. مطالعه حاضر نت

تأث حلال  مشاغل  به  نسبت  توجه  ریمثبت   اراده بر    یقابل 

اولو  یرفتار به  نسبت  دهندگان  آنها   یشغل  تیپاسخ  حلال 

ا صنا  نیدارد.  توسعه  و  رشد  به  مشاغل    عیمطالعه  و  حلال 

منابع    تیریکند تا با مدیجامعه مسلمانان کمک م  یحلال برا

کارفرما  ت یرضا  یانسان توسط  که  م   انی بخش  شود،  یانجام 

 (. 10)مسلمانان کاهش دهند انیرا در م یکاریب

 ظاهری، جذابیت دهدمی نشان نتایج پژوهشی در ایران

 تأثیر خرید شرایط و زندگی سبک اجتماعی، باورهای

همچنین مشتریان نگرش بر مستقیم  دینی، عقاید  دارند. 

 نگرش بر معکوس تأثیر سلامتی به توجه و تبلیغات

2 Fish Ball 
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 مشتریان نگرش تحقیق نتایج این  دارند. براساس مشتریان

 (.11)است تاثیرگذار بسیار آنان خرید قصد بر

که   شد  بیان  دیگر  تحقیقی  غذایی  در  مواد  ایمنی 

غ  محصول  خرید  قصد  بینی  پیش  در  مورد  ذایی  مهمترین 

حلال،    یغذا  هیته  زیاد   یازهاین  (.4)حلال شناخته شده است

برا  بیشتری  تبعات را کوچکتر    تولیدکنندگان  یمخصوصاً 

استانداردهادربردارد توسعه  آ  تیفیک  ی . در  از    دی با  ندهیدر 

که تحت آن   یی هاتیکوچکتر و محدود  یهاسازمان  ییتوانا

، استانداردها و  نیبر ا  علاوهکنند، استفاده شود.    ی م  تیفعال

را   ییالزامات خاص غذا دیغذا با  تیفیک نیتضم یهاستم یس

شرع  الزامات  با  مطابق  برجسته   هیته  ی که  است  شده 

بررسی وضعیت موجود (.12)کنند به جهت  و  راستا  این  در 

  در   یرانیا  جامعه  یهانمونه   عملکرد  و  نگرش  دانش،  سطح

،  آن  هایفرآورده  و  گوشت  بر  تأکید  با  حلال  یغذا  خصوص

اجرا شد. نتایج حاصل   1399پروژه حاضر طراحی و در سال 

با توجه به کاربردی بودن قابل تعمیم به جامعه ایرانی بوده و  

  یاثربخشو بررسی    ریفراگ  ی هاآموزش  انجامرسد  به نظر می

 شتریب  یکشور  یهانمونه   با   و   ترجامع  یهاطرح  پیرو  ها برنامه

 ضرورت دارد.  کشور استگذارانیس یبرا جینتا ارائه و

 هامواد و روش

کاربردی و دارای نتایج بالفعل  -این نوع پژوهش بنیادی

است.   استفاده  قابل  مطالعه  اتمام  از  پس  بلافاصله  که  بوده 

ی بود که در  مقطع  -توصیفیمطالعه مورد نظر یک مطالعه  

بر   ساده خوشه ای  تصادفی  گیریروش نمونه به    1399سال  

اروی   کشور  جامعه  سطح  نظر    رانیمردم  در  با  شد.  انجام 

روحانیون گر عملکرد  و  نگرش  آگاهی،  درصد  متوسط  فتن 

(0.5=P  اطمینان با ضریب  و  دقت    درصد95(  حجم    0.1و 

نهایتا    100نمونه   نفر نمونه وارد    107نفر محاسبه شد که 

 مطالعه شدند. 

 ابزار  ییایو پا یی اطلاعات و روا یابزار گردآور

ساختهپرسش محقق  سوالات   4شامل    نامه  بخش 

سطح تحصیلات(، سوالات آگاهی، سوالات   دموگرافیک )سن،

 است.نگرش و سوالات عملکرد 

محتوایی  روایی روایی  و  صوری  روایی  با    بخصوص  آن 

که پرسشنامه در    خبره  و متخصصان  توجه به نظر کارشناسان

قرار گرفت   آنها  در  ارزیابی  اختیار  ایشان  اصلاحی  نظرات  و 

 پرسشنامه اصلاح شد.

پرسشنامه  پایایی سوالات  تکرارپذیری  یا  روی    و  بر  نیز 

نمونه   و   30یک  آزمون  مطالعه،  نهایی  نمونه  از  نفره 

برای پایایی با روش آلفای کرونباخ محاسبه شد.  های  شاخص

پایایی استفاده  اندازه نام ضریب  پایایی از شاخصی به  گیری 

است به این معنا که اگر ضریب   1از صفر تا +  آندامنه  شد که  

صفر باشد عدم پایایی و اگر این ضریب یک باشد پایایی کامل  

. مقدار عددی آلفای کرونباخ باید بیشتر از دهد را نشان می

در خصوص سوالات هر سه حیطه آگاهی نگرش و    . باشد  7/0

کرونباخ   آلفای  ضریب  ترتیب  به  و    0.70و    0.79عملکرد 

 باشد. بود که حاکی از پایایی قابل قبول پرسشنامه می 0.76

 هاداده  لی اطلاعات و تحل یروش گرداور

ها بصورت فایل الکترونیکی در فضای اینترنت پرسشنامه

تکمیل،   از  پس  و  گرفت  قرار  هدف  جامعه  دسترس  در 

متغیرهای  آوری بررسی و تجزیه و تحلیل آماری شد.  جمع 

تحصیلات،   سطح  سن،  شامل  تحقیق  این  اشتغال،  مستقل 

با  شغل با  یی،موادغذا  مرتبط  یی،  موادغذا  تحصیلات مرتبط 

آموزش  سابقه  حوزوی،  یا  و  مذهبی  مرتبط  تحصیلات 

اختصاصی در مورد حلال در مواد غذایی، سطح سلامتی خود  

متغیرهای  با  آن    ه ارتباطکخود اظهار  سطح اقتصادی  اظهار و  

عملکرد   و  آگاهی  نگرش،  شامل  .  شودمی  تعیینوابسته 

نسخه    SPSSنرم افزار    مقایسات و برآوردهای آماری توسط

انجام شد. برای آمار توصیفی تعداد و درصد و همچنین   24

 میانگین و انحراف معیار تهیه و گزارش گردید. 

میانگین مقایسه  خصوص  ابتدا  در  گروه  دو  بین  در  ها 

استفاده و    T-testها بررسی و سپس از آزمون  نرمالیتی داده

معنی سطح  سپس  و  معیار  انحراف  و  یا  میانگین  -Pداری 

value  های  ها در گروهگزارش گردید. برای مقایسه میانگین

ها بررسی شد و در صورت بیشتر از سه تا ابتدا برابری واریانس

وارایانس تصحیح  برابری  آزمون عدم  از  سپس  و  انجام  ها 



 درخصوص غذای حلال                                                                شکری و همکاران بررسی سطح آگاهی نگرش و عملکرد مردم ایران  

 
 1400 تابستان، 2شماره ، 4  دوره / مجله پژوهشنامه حلال 

 
44 

11 

یانگین و انحراف استفاده و م (ANOVA)واریانس یک طرفه 

 گزارش گردید.   P-valueمعیار و سپس سطح معنی داری یا 

های مختلف  ها در گروهدر خصوص مقایسه توزیع پاسخ

کای دو    Crosstabsاز آزمون    ،شرایط  ندر صورت فراهم بود

آزمون   از  نبود  برقرار  دو  کای  شرایط  اگر  و  گردید  استفاده 

د و جداول دو در  استفاده شد  و  فیشر دقیق  افراد  درصد  و 

یا   داری  معنی  درخصوص   P-valueسطح  گردید.  گزارش 

نگرش و عملکرد نیز از آزمون   ، همبستگی سه حیطه آگاهی

همبستگی استفاده شد که ضریب همبستگی و سپس سطح  

برای بررسی   گزارش گردید. و نهایتاً   P-valueداری یا  معنی

کرد از  نگرش و عمل  ،اثر متغیرهای مستقل بر سه حیطه آگاه 

آزمون رگرسیون خطی چند متغیره استفاده و اطلاعات لازم  

 گزارش گردید.

 هایافته

 های توصیفی متغیرهای دموگرافیک بررسی شاخص 

کننده    107 شرکت  پاسخگویی نفر  حاضر  مطالعه  در 

کردند. از داوطلبانی که در این مطالعه جنسیت خود را اظهار 

( درصد  41.1نفر )  44( مرد و  درصد  58.9نفر )  63نمودند  

زن بودند که مردها فراوانی نسبی بالاتری داشتند. میانگین  

در خصوص سطح سال بود.    41.04(11.51)سنی داوطلبان  

از بیبه شرح جدول مربوطه فراوان  لاتیتحص به   نیشتریها 

افراد دارا  بیبه ترت  نیکمتر   ی مدرک کارشناس  یمربوط به 

بالاتر  و  کارشناس(،  درصد  50.5)  ارشد    25.2)  یمدرک 

 ریو ز  یو مدرک کاردان  (درصد11.2)  پلم ی(، مدرک ددرصد

که سوال مرتبط    یافراد  نیاز ب.  باشدی( مدرصد  6.5)  پلمید

  ( درصد  84.1)  نفر  90اند  با اشتغال را در پاسخنامه پاسخ داده

  38.3نفر )  41  . بودندشاغل  ر ی( غ درصد15.9نفر )  17شاغل و  

  61.7نفر )  66داشتند و    ییاد غذا( شغل مرتبط با مودرصد

نفر    38  لاتیتحص  .نبود  یی( شغلشان مرتبط با مواد غذادرصد

بود و   یی کنندگان مرتبط با مواد غذا( از شرکتدرصد 35.5)

تحصدرصد  64.5)نفر    69 غذا  لاتی(  مواد  با    یی نامرتبط 

نفر شرکت کننده  107( از درصد  0.9) نفر کیتنها  داشتند.

داوطلبان    نیاز ب  بود.  یمذهب  ایو    یحوزو  لاتیتحص   یدارا

حلال    ی( در خصوص غذادرصد  23.4نفر )  25مورد مطالعه  

اختصاص حالیکه  بودند    دهید  یآموزش  )  82در    76.6نفر 

 بودند.   دهی حلال ند یدر خصوص غذا ی( آموزش خاصدرصد

منبع اخذ اطلاعات افراد در خصوص غذای حلال با توجه 

  دن یشن( مربوط به  درصد  45.8بیشتر )های اخذ شده  به پاسخ

 (.1و دیگران بود )شکل  انیاز اطراف

 
 منبع اطلاعات شرکت کنندگان در خصوص غذای حلال  .1شکل 

خود را به    یشتیو مع  یاقتصاد  تعیکنندگان وضشرکت

(  درصد40.2)نفر    43( متوسط،  درصد  51.4نفر )  55  بیترت

  ی لی( خدرصد  2.8)نفر    3،  فی( ضعدرصد4.7)نفر    5خوب،  

  تاً یو نها  نمودند  اظهار  فیضع  یلی( خدرصد0.9)نفر    1خوب و  

ترت )  69  بیبه  وضعدرصد  64.5نفر  را   یسلامت  تی(  خود 

خدرصد19.6)نفر    21خوب،   و    یلی(  نفر   17خوب 

 سط اظهار نمودند. و( متدرصد15.9)

 های توصیفی متغیرهای دانش بررسی شاخص 

  درصد   89.7دهد که  های مربوطه نشان میبررسی پاسخ

از افراد شرکت کننده آگاهی داشتند که حلال به معنی مجاز  

و  شرعی می به  نیز می  درصد  83.2باشد  دانستند که حرام 

های  معنی ممنوع است. اطلاعات میزان آگاهی افراد از بخش

داده شده    2حرام حیوانات حلال گوشت در شکل   نمایش 

 است.

 
حرام حیوانات حلال  حلال و  های  میزان آگاهی افراد از بخش  .2شکل  

 گوشت 
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مشخص است میزان آگاهی جامعه از    2چنانچه در شکل  

اجزای حلال و حرام یک حیوان حلال گوشت بسیار متفاوت 

که در ارتباط با خون، حدقه    طوریهمل دارد، بأبوده و جای ت

ترتیب   به  و کیسه صفرا  فراد  ا  % 1.9و    %24.3،  %8.4چشم 

کردند حلیت صادق است و در  شرکت کننده در طرح فکر می

، %88.8ارتباط با جگر سیاه، چشم و جگر سفید به ترتیب  

از حلال    پژوهش  ن یا  در  کنندگان  شرکت  از  %82.2و    57.9%

ترتیب   به  هنوز  یعنی  داشتند  آگاهی  اجزاء  ،  %11.2بودن 

 تند.  افراد از حلیت اجزای اخیر آگاهی نداش %17.8و  42.1%

  ی که مواد افزودناز ایناز افراد مورد پژوهش  درصد    73.8

طعم دهنده    ای مانند مواد نگهدارنده    یگوشت  ی هابه فرآورده

غ  باشند  دیبا   زین  رهیو  حلال  داشتندحتما  آگاهی   ،  .58.9  

غذا  درصد مواد  در  حلال  م   یینشان    52.8.  شناختندیرا 

غذا  یاستانداردها  درصد م  یی مواد  تنها    ی ول  شناختندیرا 

استاندارد  با  پژوهش    نیدر ا  ان از شرکت کنندگ  درصد   23.4

 . (3آشنایی داشتند )شکل  ییحلال در مواد غذا

  

 یی استاندارد حلال در مواد غذامیزان آشنایی شرکت کنندگان با  .3شکل                  

 های توصیفی متغیرهای نگرشبررسی شاخص

غذای  درصد    65.4 از  استفاده  مطالعه  این  داوطلبان  از 

می توصیه  دیگران  به  را  عقیده    درصد  84.1کنند،  حلال 

های غذا  تواند از انتقال بیماریها میداشتند که شستن دست

  درصد  86.8ری کند و به نظر برد ) منتقله از راه غذا( جلوگی

از شرکت    درصد  84.8غذای حلال باید با کیفیت نیز باشد.  

می فکر  پزوهش  این  تولید  کنندگان  بر  ناظر  فرد  که  کنند 

غذای حلال علاوه بر دانش اسلامی، بایستی از بهداشت مواد 

نیز عقیده دارند    درصد  58.7غذایی نیز آگاهی داشته باشد و  

ایی باید تمام طول زنجیره کشتار، تولید،  که حلال در مواد غذ

حمل و نقل، بسته بندی، نگهداری و توزیع را دربر بگیرد و 

از داوطلبان استفاده از گوشت و    درصد   72.6نهایتا طبق نظر  

گناه    هایفرآورده ندارد،  حلال  آرم  که  وارداتی  گوشتی 

 شود. محسوب نمی

 های توصیفی متغیرهای عملکرد بررسی شاخص

از افراد مورد مطالعه در پژوهش حاضر نشان  درصد    60.7

های گوشتی  های گوشت یا فرآوردهبندیحلال را روی بسته 

ولیکن فقط   بودند  بودن    درصد  43.9دیده  از حلال  آنها  از 

از    درصد  68.2شدند.  مواد غذایی مورد مصرفشان مطمئن می

هایی آن که توسط افراد غیرمسلمان آنها از گوشت یا فرآورده

از    درصد  29نمایند و تنها  نیز تولید شده باشند را مصرف می

توجه  غذایی  مواد  خرید  حین  در  حلال  علامت  به  آنها 

اجزای حرام    درصد  57.9نمایند. حداقل  می از  داوطلبان  از 

حلا حیوانات  دنبلان  یا  طحال  مانند  گوشت  حیوانات  ل 

از افراد مورد    درصد  43.9اند. اولویت اول تنها  استفاده نموده

مطالعه در هنگام خرید مواد غذایی، حلال بودن آن است و  

اول   ماده    درصد  28اولویت  بودن  ارزان  کنندگان  شرکت 

و   است  نظری    درصد   23.4غذایی  مورد  این  در  آنها هم  از 

 (. 4نداشتند )شکل 

 
 شرکت کنندگان در انتخاب خرید مواد غذایی اولویت  .4شکل 
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 های تحلیلی متغیرهابررسی شاخص 

کنندگان در خصوص آگاهی، نگرش میانگین نمره شرکت

با   حلال  غذای  درخصوص  عملکرد  و   تأکیدو  گوشت  بر 

های آن با توجه به تعداد سوالات و مجموع امتیازات فرآورده

 ارائه شده است. 1حاصله در جدول 

 میانگین نمره شرکت کنندگان در خصوص آگاهی، نگرش و عملکرد  .1جدول 

 حداکثر( -رنج )حداقل  میانگین )انحراف معیار(  مجموع امتیازات  تعداد سوالات  حیطه 

 ( 12-4) 8 ( 1.85) 8.79 12 8 آگاهی

 ( 2-6) 4 ( 1.08) 4.49 6 6 نگرش 

 ( 0-6) 6 ( 1.90) 2.69 6 6 عملکرد

 ک یآن برحسب مشخصات دموگراف  هایفرآوردهگوشت و  بر    تأکیدبا  حلال    یدر خصوص غذاکنندگان  شرکت  یسطح آگاه

 شود:  مشاهده می 2در جدول 

   کی مشخصات دموگرافبر حسب کنندگان شرکت یسطح آگاه .2جدول  

 زیرگروه  متغیرمستقل
 آگاهی

value-P 

 انحراف معیار  میانگین 

 جنس

 1.62844 9.1587 مرد

0.046 

 2.03874 8.2727 زن 

 شغل مرتبط با مواد غذایی 
 1.26057 9.7561 بله 

0.006 

 1.91528 8.1970 خیر

 تحصیلات مرتبط با مواد غذایی 
 1.19506 9.6316 بله 

0.001 

 1.99017 8.3333 خیر

 آموزش مرتبط با حلال 
 1.29099 9.4000 بله 

0.017 

 1.96108 8.6098 خیر

 سطح تحصیلات 

 2.37045 7.4286 زیردیپلم

0.002 

 1.92275 7.6667 دیپلم

 1.91485 8.0000 کاردانی 

 1.73780 8.5926 کارشناسی 

 1.58533 9.4259 بالاتر  و ارشد کارشناسی
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شود بین سطح آگاهی  مشاهده می  1چنانچه در جدول  

رابطه معنی )با جنس  دارد  ( و مردان  P=0.046داری وجود 

زنان   به  نسبت  بیشتری  آگاهی  سطح  دارای  مطالعه  مورد 

داوطلب هستند. بین سطح آگاهی با داشتن شغل مرتبط با  

رابطه معنی نیز  غذایی  )مواد  و P=0.006داری  دارد  ( وجود 

م با  واد غذایی مورد مطالعه دارای افراد دارای شغل مرتبط 

سطح آگاهی بیشتری نسبت به افرادی دارای شغل غیرمرتبط 

غذایی هستند.   مواد   داشتن  با  یاکاه  سطح  نیب  نیهچنبا 

 داشتنن  و=(  P  0.001)  یی غذا  مواد  با   طیمرت  لاتیتحص

 وجود  یدار  یمعن  رابطه=(  P  0.017)  حلال  با  مرتبط  آموزش

  آموزش  و  یی غذا  مواد  با   مرتبط  لاتیتحص  یدارا افراد  و.  دارد

 یشتریب  ی آگاه  سطح  یدارا   مطالعه  مورد  حلال  با  مرتبط

ها سطح  در مقایسه بین گروه  .هستند  گرید  یافراد  به  نسبت

دارای  افراد  با  ارشد  کارشناسی  مدرک  دارای  افراد  آگاهی 

( است و P=0.002دار )دیپلم و زیردیپلم دارای اختلاف معنی

کاهش   تحصیلات  سطح  کاهش  با  آگاهی  سطح  همچنین 

 یابد.  می

نگرش  نیب  ضمناً اشتغال   داوطلبان  سطح  رابطه   با 

افراد شاغل نگرش    و  اردوجود د(  P=0.020)  یداریمعن در 

مرتبط با مواد   لاتیسطح عملکرد با تحص  نیب  است.  شتریب

  طوری ه، بوجود دارد(  P=0.040)  یداریرابطه معن  نیز   یی غذا

  است.  شتریمرتبط عملکرد بریغ  لاتیتحص یدر افراد داراکه 

توص  نیب با  عملکرد  د  یغذا  هیسطح  به  رابطه    گرانیحلال 

حلال    یکه غذا  یدر افراد  ( است، یعنی P<0.001)دار  یمعن

همچنین  است. شتریعملکرد ب کنند، یم هیتوص گرانیرا به د

بین سطح دانش با نگرش افراد در خصوص با کیفیت بودن 

که    ( بوده و در افرادیP=0.046دار )غذای حلال رابطه معنی

عقیده ندارند که غذای حلال باید باکیفیت باشد، سطح دانش  

 کمتر است. نیز

 ی همبستگی متغیرهای آگاهی، نگرش و عملکرد بررس

و   نگرش  آگاهی،  متغیرهای  بین  همبستگی  ضریب 

شرکت در  غذای عملکرد  خصوص  در  مطالعه  در  کنندگان 

آن نیز بررسی شد. با    هایفرآوردهبر گوشت و   تأکیدحلال با  

نگرش  و  آگاهی  با  عملکرد  بین  حاصله،  نتایج  به  توجه 

 P=0.021همبستگی مثبت و مستقیم وجود دارد )به ترتیب 

(، به نحوی که با افزایش آگاهی و نگرش؛ شاهد  P=0.029و  

 افزایش عملکرد هستیم. 

و نگرش    یآگاه  ازیامت  ریتاث  یخط  ونیمدل رگرس  جینتا

امت شرکت  ازیبر  مطالعملکرد  در  خصوص کنندگان  در  عه 

نیز استخراج   آن  هایفرآوردهبر گوشت و    تأکیدحلال با    یغذا

 یبررس  یچندگانه برا  یخط  ونیرگرس  ییمدل نها  جینتا شد.  

مستقل    یرهایو نگرش به عنوان متغ  یآگاه   یرهایمتغ  ریتأث

وابسته نشان داد هرگاه    ریعملکرد افراد به عنوان متغ   یبر رو

م ریمتغ  هیبق داشته  نگه  ثابت  ازا،  شودیها  نمره   یبه  هر 

  ملکرد نمره ع   نیانگی نمره به م  0.203  ی؛در نمره آگاه  شیافزا

  ، در نگرش  شیهر نمره افزا  یبه ازا   نیو همچن  شودیم  اضافه

 . خواهد شدعملکرد اضافه  نیانگینمره به م 0.374

 Chi-Square هایهمقایس

  ی حرام به معن  ا یآ»پاسخ سوال    یکا  عیتوز  سات یدر مقا

  ی داریبر اساس جدول مربوطه به صورت معن  «؟ممنوع است

با تحص ب  یدانشگاه   لاتیافراد  افراد  نسبت  پاسخ    یشتریبه 

)  حیصح تاث  که(  P=0.019دادند  دهنده   لاتیتحص  رینشان 

ا  ی دانشگاه م  نیدر  مقا   .باشدیموضوع  دو    یکا  ساتیدر 

سوال    عیتوز فرآورده»پاسخ  ن  یگوشت  یهادر   یازی حلال 

طعم دهنده    ا یمانند مواد نگهدارنده    یی ها یکه افزودن   ستین

  حتماً   ،شودیاستفاده م  ینیپروتئ  یهاگوشت و فرآورده  که در

  (،P=0.024داشتن شغل )  یداریبصورت معن    «؟حلال باشند

ت لایو تحص  (P=0.014)یی  غذا  داشتن شغل مرتبط با مواد

مواد با  صح  (P=0.002)   ییغذا  مرتبط  پاسخ  رابطه   حیبا 

 دارند. میمستق

شناختن نشان »پاسخ سوال    عیدو توز  یکا  ساتیدر مقا

نسبت به    یدار  یمردان بصورت معن  « ییحلال در مواد غذا

مواد(،  P=0.001)  زنان با  مرتبط  شغل  یی  غذا  داشتن 

(P=0.001)یی  غذا  ت مرتبط با موادلای، تحص(P=0.002)    و

اختصاص  آموزش  سابقه  غذا  یداشتن  مورد    حلال   یدر 

(P=0.047)  ،نشان حلال در مواد    ت ازبا شناخ  میمستق  رابطه
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مقا  دارند.  ییغذا توز  ی کا  ساتیدر  سوال    عیدو  پاسخ 

غذا  یاستانداردها» مواد  معن  «ییبهداشت    داری یبصورت 

تحص )اغتش ا،  (P=0.021)  لاتیسطح  داشتن (P=0.007ل   ،

ت مرتبط با  لایو تحص  (P<0.001)یی  غذا  مواد  شغل مرتبط با

مستقP<0.001)  ییغذا  مواد رابطه  شناختن   می(  با 

 . نشان دادند  یی بهداشت مواد غذا یاستانداردها

  « ییمواد غذا  حلال در  ملی  استاندارد»سوال    هایپاسخ

مقا توز  یکا  ساتیدر  معن  عیدو  سطح بین    دارییبصورت 

، داشتن شغل  (P=0.012ارشد و بالاتر )  یکارشناس  لاتیتحص

 ت مرتبط با موادلایو تحص  (P=0.011)یی غذا مرتبط با مواد 

  یبا شناختن استانداردها  میرابطه مستق  (P=0.049)  یی غذا

 عیدو توز  یکا  ساتیدر مقا  .مشاهده شد  ییبهداشت مواد غذا

سوال حلال»  پاسخ  عملیات  پوشش  محدوده  با  ،  «آشنایی 

علاوه  پاسخ   تول  اتیعملبر  حلال  و  و   دیذبح    گوشت 

  لیو تحو ینگهدار ،یبندآن، حمل و نقل، بسته یهافرآورده

ن معن؛  ردیگیدربرم  زیرا  بصورت   (P=0.035) ی  داریمردان 

 دادند.  یشتریح بینسبت به زنان پاسخ صح

سوالپاسخ د»  های  رو  دنیسابقه  حلال    ی نشان 

  سات یدر مقا  «یگوشت  یهافرآورده  ای گوشت    ی هایبندبسته 

توز  یکا معن  ،عیدو  زنان   دارییبصورت  به  نسبت  مردان 

(P=0.002) یی  غذا  ، داشتن شغل مرتبط با مواد (P<0.001) 

 میرابطه مستق   (P=0.004) ییغذا  ت مرتبط با موادلایو تحص

مقا  دارند. توز  یکا  ساتیدر  سوال  عیدو  به  »  پاسخ  تمایل 

و    مصرف است   یگوشت  های فرآورده  ایگوشت  ممکن  که 

 ی داریبصورت معن  «شده باشد  دیتول  رمسلمانیتوسط افراد غ 

(P=0.008  )اظهار کردند   یکه سلامت  یافراد را خوب  خود 

 عیدو توز ی کا  ساتیدر مقا ند. ه بودداد یح کمتریپاسخ صح

رو»  سوال حلال  نشان  به  توجه  در  یبندبسته  یسابقه  ها 

خر غذا  دیهنگام  وضع  یافراد   «ییمواد    ی اقتصاد  تیکه 

پا  یشتیمع و  متوسط  را  کرد  ترنییخود  بوداظهار  به نده   ،  

  دادند.   یکمتر  حیپاسخ صح(  P=0.011)  یداریصورت معن

حرام    یسابقه خوردن اجزا» سوال  عیدو توز  یکا  ساتیدر مقا

معن  «حلال گوشت  واناتیح بصورت  به  بنس  دارییزنان  ت 

 
3 Zul Ariff Abdul Latiff 

 میرابطه مستق  (P=0.001)   عدم اشتغالو    (P=0.028)  مردان

 . اعلام کرده بودندبا عدم مصرف آنها را 

 گیری و بحث نتیجه

شده    ختهیدر هم آم  یاسلام   ه یمفهوم حلال با عمل تغذ

 یمسلمانان اجبار  یبرا  تیفیحلال با ک  یاست و مصرف غذا

همانطور که در این مطالعه اکثر افراد اعلام داشتند که    است.

  کشتار،   رهیزنج  طول  تمام   د یبا   یی غذا  مواد  در  حلال   که  دارند

 بر رد  را   عیتوز  و  ینگهدار  ،یبند  بسته  نقل،  و  حمل  د،یتول

اهم،  ردیبگ به  امروزه  پ  میمفاه  تیجوامع مسلمان    ی حلال 

  ی ندهایبلکه فرآ  ،شوندیمن اند که نه تنها به غذا محدود  برده

بسته  نقل،  و  نگهداریبندحمل  ن  توزیعو    ی،   ز ی را 

  در   که  است  ی عوامل  نیمهمتر  از  ی کی  دانش .  رندیگیدربرم

  حلال   محصولات  فروش  در  یی غذا  مواد  فروشندگان   میتصم

 و3یف لطعبدل  یفعرذولکه    طوریهب  ،است  رگذاریتأث

 برای  فروشندگان   میتصم  را در  دانش   2017در سال    همکاران

گزارش   حلال  یماه  یقلقل  کوفته  محصولات  فروش موثر 

سطح دانش    یبرا  یاشتغال عامل مهم  مدت   طول  (. 8)اندکرده

  (.  5)( p<05/0)باشد  می  (HAS)  حلال  نانیاطم  ستمیس

در مطالعات آتی در کشور بهتر خواهد بود این متغیر    بنابراین

گزارش   4یفه نوراتنیز در مطالعه وارد و تاثیر آن بررسی شود.  

در خصوص   که  مورد    سطح کرد  در  دهندگان  پاسخ  دانش 

)  کیقط  ف  ،مفهوم حلال دهنده  به سطح  درصد3.7پاسخ   )

متوسطی حال  ؛ افتهیدست    دانش  نفر   26که    یدر 

. در تحقیق (5)انددهیرس ( از آنها به سطح خوبیدرصد96.3)

نیز      89.7  که  داد  نشان  مربوطه  یهاپاسخ  یبررسحاضر 

  ی معن  به  حلال   که  داشتند  ی آگاه  کننده   شرکت  افراد  از  درصد

 حرام  که دانستندیم زین  درصد  83.2  و   باشد یم  ی شرع   مجاز

ها مشخص کرد که  البته نتیجه بررسی  . است  ممنوع  ی معن  به

 یداریمعن  رابطه  اشتغال  با  داوطلبان  نگرش  سطح  نیب

(P=0.020 )است شتریب نگرش شاغل افراد در و دارد وجود . 

اساس نقش  حلال  تدارکات  از    یاگرچه  محافظت  در 

دارد،    یتحل  یکپارچگی حلال  متاسفانه محصولات  ولیکن 

4 Nuratifah 
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وجود    ی کم  ( LSP) 5ارائه دهندگان خدمات تدارکات حلال

. در تحقیق حاضر این امر مورد بررسی نبود ولیکن (7)دندار

با توجه به تاثیر مثبت و مستقیم آن بر کالای حلال در حال 

زیرساخت  و  الزامات  بایستی  عرضه،  و  نیاز  توزیع  مورد  های 

های  های نظارتی مشخص، اعلام و توسط واحدتوسط ارگان 

 های پخش اجرائی شود. تولیدی و شرکت

برچسب »حلال«  از بازار،    نظر  روی محصولات    ین دبر 

همکاران 6یودین وح سال    و  که  2018در  کردند    گزارش 

پیش از تصمیم گیری   مورد مطالعه در تحقیقآموزان  دانش

 برای خرید محصول، توجه چندانی به برچسب های »حلال«

  60.7اضر نیز مشخص شد که  در تحقیق ح  (. 9)اشته اندند

  را  حلال  نشان   حاضر  پژوهش   در  مطالعه   مورد  افراد  از  درصد

  ده ید  یگوشت  یهافرآورده  ای  گوشت  یهایبندبسته   یرو

  مواد  بودن  حلال  از  آنها   از   درصد  43.9  فقط   کنیول  بودند

   .شدند یم  مطمئن مصرفشان مورد یی غذا

گزارش کردتد    2020و همکاران در سال   یودینوح یند

مسلمان دانشگاه رابطه    انیو نگرش دانشجو  یآگاه   نیبکه  

شد  یمتوسط گزارش  مشاهده  در  حالیکه  در  و احد،  ی 

سال   در  عقاید1389همکاران  که  شد  مشخص   دینی، ، 

 نگرش بر معکوس تأثیر سلامتی به توجه و تبلیغات

راستا   مشتریان این  در   ونیرگرس  یی نها  مدل  جینتا دارند. 

  ی رهایمتغ  ریتأث  یبررس  یبرادر تحقیق حاضر    چندگانه  یخط

 عملکرد  یرو  بر  مستقل  یرهایمتغ  عنوان  به  نگرش  و  ی آگاه

  رها یمتغ  هیبق  هرگاه  داد  نشان  وابسته  ریمتغ  عنوان  به  افراد

 نمره  در  شیافزا  نمره  هر  یازا   به  ،شوند  داشته  نگه  ثابت

  شود یم  اضافه  عملکرد  نمره  نیانگی م  به  نمره  0.203  ؛ی آگاه

  نمره   0.374  نگرش،  در  شی افزا  نمره  هر  یازا  به  نیهمچن  و

 . شدمی اضافه عملکرد  نیانگیم به

سال   نتایج در  همکاران  و  عربشاهی  نیز    2019تحقیق 

تصویر داد نشان  از ایرانی کنندگان مصرف ذهنی که 

حلال است:  زیر هایویژگی دربرگیرندة برندهای 

بودنمسئولیت   سودبخشی و منفعت تولیدکننده،  پذیر 

مشتری،  در وفاداری ایجاد محصولات، کیفیت محصولات،

محصولات. با توجه به این  تمایز و مشتری در  آرامش ایجاد

تحلیل   و  تجزیه  از  آمده  بدست  اطلاعات  نیز  و  گزارشات 

میداده نظر  به  حاضر،  تحقیق    ی هاآموزش   انجامرسد  های 

در سطوح مختلف مباحث حلال برای عموم جامعه و   ریفراگ

حتی   و  غذایی  مواد  تولیدکنندگان  سطح  در  خصوص  به 

قانونارگان الهای  ارزیابی گذار و نظارتی کشور    زامی بوده و 

  ی هانمونه  با   و  ترجامع  ی هاطرح  ی ط  ها برنامه  یاثربخش

 استگذاران یس  یبرا  جینتا  و  یبررسبایستی    شتریب  یکشور

تا در آتی شاهد حضور فعالانه و موثر کشور   شود  ارائه  کشور

بازاهای  در  حلال  باکیفیت  محصولات  عرضه  و  عزیزمان 

 (. 11)جهانی حلال باشیم

 پیشنهادات

آنجا امور    یامطالعه  ینچن  یجنتا  کهییاز  استفاده  مورد 

غذا  ی بازرگان صنعت  ن   یو  مل  یزحلال  محدوه  ن  ی در    یز و 

پس از انجام    شودیم  یشنهادخواهد بود، بنابراین پ   المللیینب

تر  جامع  یهاطرح  یها طبرنامه  اثربخشی  یر،فراگ  یهاآموزش 

نمونه با  نتا   یبررس  یشتر ب  یکشور  یهاو    ی برا  یجو 

 کشور ارائه شود. یاستگذارانس

 تضاد منافع 

نتایج حاصل از این مطالعه با منافع نویسندگان و محققان  

در تعارض نیست
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Introduction: All laws and regulations in Iran are approved following 

the rules of the holy Sharia of Islam, Knowing the mental image of 

consumers of the halal brand helps to understand their behaviour and 

facilitates activities in the halal market for companies and businesses.  

Methods: This was applied-fundamental research and a descriptive 

cross-sectional study that was conducted in 1399 by randomized cluster 

sampling on the population of Iran, with actual results that can be used 

and generalized immediately after the study. 

Results: The source of information about halal food according to the 

most answers (45.8%) were related to hearing from others and others. 

There is a significant relationship between the level of awareness and 

gender (P = 0.046) and the men studied have a higher level of awareness 

than women volunteers. There is a significant relationship between the 

level of awareness and having a food-related job (P = 0.006) and People 

with food-related jobs studied have a higher level of awareness than 

people with non-food-related jobs. There is also a significant 

relationship between the level of education with having a food-related 

education (P = 0.001) and having a halal-related education (P = 0.017). 

And people with food-related education and solvent-related education 

have a higher level of awareness than other people. There is a positive 

and direct correlation between performance and knowledge and attitude 

(P = 0.021 and P= 0.029, respectively), so that with increasing awareness 

and attitude; We are seeing an increase in performance.  

Conclusion: Awareness of the level of knowledge, outlook and practice 

of the people of the country can be the basis for conducting other studies 

and actions in the field of legislation, compiling educational materials, 

holding training courses and re-educating related to halal food. Since the 

results of such a study will be used in halal business and food industry 

nationally and internationally 
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